
ทุกวันนี้ รับทำ seeding ลูกค้ าออนไลน์ มักหาข้ อมูลรีวิ วก่อนควักเงินจ่าย แค่ซื้อโฆษณาอาจไม่ทำให้ แบรนด์น่าเชื่อถือขึ้น
เพราะความน่าเชื่อถือเกิดจากการถูกพูดถึงซ้ำ ๆ ในหลายที่ นี่คือเหตุผลที่ธุรกิจจำนวนมากมองหาบริการ รับทำ seeding ควบคู่
ไปกับช่องทางอื่น Seeding หมายถึงอะไร และทำไมถึงสำคัญ Content Seeding คือการกระจายข้ อความของแบรนด์ไปยังจุด
ที่คนสนทนากันอยู่แล้ ว ไม่ว่าจะเป็ นเว็บบอร์ด กลุ่มเฟซบุ๊ก คอมเมนต์ใต้ โพสต์ บล็อก หรือเว็บรีวิ ว โดยเน้ นความเป็ นธรรมชาติ
ไม่ยัดเยียดขาย สิ่งที่ทำให้  seeding คุ้ มค่าในระยะยาวคือ ร่องรอยการพูดถึงจะสะสมเป็ นสินทรัพย์ของแบรนด์ และยังช่วยเสริม
ผลลัพธ์ด้ าน SEO ไปในตัว แบบไหนที่ควรใช้ บริการรับทำ Seeding - พิมพ์ชื่อร้ านแล้ วเจอแต่เพจตัวเอง ไม่มีรีวิ วจากคนนอก -
ต้ องการบริหารภาพลักษณ์ในหน้ าค้ นหา - อยากปูทางให้ คนรู้ จักก่อนยิงแอด - ค่าโฆษณาแพงขึ้นทุกปีจนอยากหาช่องทางที่
ต้ นทุนต่อคนถูกลง - ขายสินค้ าที่ลูกค้ าต้ องหาข้ อมูลนาน เช่น อสังหาฯ คลินิก ประกัน หรือคอร์สเรียน รูปแบบงาน Seeding ที่
นิยมใช้  1. วางแผนก่อนลงมือ ขั้ นตอนแรกที่ห้ ามข้ าม คือ การเก็บ insight จากบทสนทนาที่มีอยู่ในตลาด ก่อนจะแปลงเป็ น
หัวข้ อคอนเทนต์เป็ นสิบ ๆ ชิ้น 2. เขียนเนื้อหาให้ เหมือนคนจริง เราจะสร้ างงานเขียนแบบสปินเนื้อหาเพื่อไม่ให้ ซ้ำกัน ตั้ งแต่
คำถามสั้ นไปจนถึงรีวิ วยาวพร้ อมรูปประกอบ จุดสำคัญคือความเป็ นธรรมชาติ ไม่คัดลอกซ้ำ 3. การกระจายลงช่องทางที่ใช่ ไม่ใช่
ทุกช่องทางจะเหมาะกับทุกธุรกิจ บริการเฉพาะทางอาจต้ องอาศัยกลุ่มเฉพาะกลุ่ม ทีมงานจะจัดตารางกระจายแบบค่อยเป็ นค่อย
ไป 4. ต่อยอดสู่การค้ นหา เราจะสอดแทรกคีย์เวิ ร์ดอย่างเป็ นธรรมชาติ บางแพ็กเกจรวมงานรับทำ backlink คุณภาพจากเว็บที่
เกี่ยวข้ อง คุ้ มค่ากว่าการทำอย่างใดอย่างหนึ่งเดี่ยว ๆ 5. Reporting อย่าจ้ างเจ้ าที่ตอบไม่ได้ ว่าวัดผลอย่างไร เช่น จำนวนการเข้ า
ถึง ยอดวิว จำนวนคอมเมนต์ อันดับคำค้ น และปริมาณการค้ นหาชื่อแบรนด์ ทำไมถึงควรใช้ บริการรับทำ seeding เจ้ าของธุรกิจ
จำนวนไม่น้ อยลองลงมือเอง แต่สุดท้ ายมักติดอยู่ที่ ไม่มีเวลาเขียนต่อเนื่อง เนื้อหาซ้ำจนถูกลบ และไม่รู้ ว่าควรโพสต์ที่ไหน เอ
เจนซีที่ทำงานด้ านนี้โดยตรง มีกระบวนการที่ผ่านการลองผิดลองถูกมาแล้ ว จึงลดความเสี่ยงและประหยัดเวลาได้ มาก เลือก
อย่างไรไม่ให้ เสียเงินฟรี 1. ดูงานเก่าว่าเนื้อหาอ่านลื่นหรือไม่ 2. ระวังเจ้ าที่ใช้ ข้ อความเดียวโพสต์ซ้ำร้ อยที่ 3. ดูว่ามีรายงานผล
ชัดเจนหรือไม่ 4. งานที่ดีต้ องใช้ เวลาอย่างน้ อย 1-3 เดือน 5. คิดเป็ นต้ นทุนต่อผลลัพธ์ ไม่ใช่ต่อชิ้น ผลลัพธ์ที่ควรคาดหวังและ
กรอบเวลา ในกรณีส่วนใหญ่ เดือนที่หนึ่งเน้ นสร้ างปริมาณการพูดถึง ราวเดือนที่สองจะเริ่มมีคนทักเข้ ามาโดยอ้ างถึงรีวิ ว ยิ่งทำ
ต่อเนื่อง ต้ นทุนต่อผลลัพธ์ยิ่งลดลง บทสรุป การทำ seeding ไม่ใช่ทางลัด แต่เป็ นการลงทุนระยะยาว หากคุณต้ องการให้
แบรนด์ถูกพูดถึงในที่ที่ลูกค้ ามองหา บริการรับทำ seeding คือคำตอบที่คุ้ มค่า ทักหาเราเพื่อวางแผน seeding ที่เหมาะกับงบ
ของคุณ วันนี้
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