E-commerce SEO | Pierwsze kroki

Sprzedaz z Google nie rosnie — najpierw
diagnoza, potem dziatanie

Zespot Boostwave - Czas czytania: ok. 4 min

Zanim zaczniesz optymalizowad opisy produktow albo budowac linki, musisz
wiedzie¢, dlaczego Twoj sklep nie sprzedaje organicznie. Bez diagnozy kazda
technika SEO to strzat w ciemno. Ten artykut pokazuje, jak oceni¢ stan sklepu,

porownac trzy realne Sciezki dziatania i wybrac te, ktora pasuje do Twojej sytuacji.

I Trzy powody, dla ktorych sklep nie rosnie organicznie

Niska sprzedaz z wyszukiwarki zwykle wynika z jednej z trzech przyczyn: Google nie
indeksuje Twoich stron produktowych, indeksuje je, ale nie rankuje ich wyzej niz strona 3,
albo ruch jest, lecz uzytkownicy wychodza bez zakupu. Kazda z tych sytuacji wymaga innego

pierwszego kroku. Mylenie objawow z przyczynami to najczestszy btad na starcie.

Zanim ruszysz z jakimkolwiek dziataniem, sprawdz trzy rzeczy: liczbe zaindeksowanych stron
(komenda site: w Google), dane o kliknieciach i wyswietleniach w Google Search Console
oraz wspotczynnik konwersji w GA4 z segmentu organicznego. Te trzy liczby powiedzg Ci,

gdzie lezy problem — i ktorg sciezka isc.

Sciezka dziatania Czas do efektow Ryzyko Kiedy sie nie optaca Optymalizacja techniczna 2-4 miesiace
Niskie — nie ingerujesz w linki ani tres¢ Gdy techniczne jest OK, a problem lezy w autorytecie domeny
Content i optymalizacja stron 3-6 miesiecy Srednie — zty dobor tematdw nie przyniesie ruchu Gdy
sklep ma setki produktow bez zadnej struktury kategorii Link building 4-9 miesiecy Wyzsze — zte linki

moga zaszkodzi¢ Gdy strony docelowe nie sg zoptymalizowane pod konwersje

Sciezka A: Naprawa techniczna

Wybierz ja, gdy Google Search Console
pokazuje btedy indeksowania, strony nie sa
w ogole widoczne w wynikach albo Core Web
Vitals sq czerwone. Optymalizacja
techniczna to fundament — bez niej kazde

inne dziatanie dziata wolniej lub wcale.

Sciezka B: Tres¢ i struktura

Wybierz ja, gdy masz ruch, ale nie na
wtasciwych stronach. Kategorie bez opisow,
produkty z kopiowanymi tresciami od
producenta, brak stron poradnikowych — to
sygnaty, ze Twoj sklep nie odpowiada na

zapytania, ktoére wpisuja Twoi klienci.



Sciezka C: Budowanie autorytetu

Wybierz ja, gdy techniczne jest sprawne, tresci sa unikalne, a sklep i tak nie przebija sie do TOP10.
Pozycjonowanie w tym przypadku wymaga zewnetrznych sygnatow zaufania — linkow z

tematycznych serwisow, nie katalogow firm.

I Jak przeprowadzic¢ szybka diagnoze bez ptatnych narzedzi

Zacznij od Google Search Console. Zaktadka Wyniki wyszukiwania pokaze Ci, ktore strony
maja wyswietlenia bez kliknie¢ — to kandydaci do poprawy tytutow i opisow meta. Zaktadka
Strony w sekcji indeksowania ujawni, ile adresow URL jest zablokowanych przez plik
robots.txt albo oznaczonych noindex. W sklepach e-commerce zdarza sie, ze blokowane sg

strony produktowe z parametrami filtrow — i wtasnie dlatego nic nie rosnie.

Drugie zrodto to GA4. Wejdz w raport Pozyskiwanie ruchu, odfiltruj kanat organiczny i
sprawdz, ktore strony maja wysoki ruch, ale zerowa konwersje. Jesli uzytkownicy z Google
wchodza na strone kategorii i od razu wychodza, problem lezy w success fee SEO tresci lub
UX — nie w linkach. Odroznienie tych dwodch sytuacji oszczedza miesigce pracy w ztym

kierunku.

Czego nie robi¢ na starcie: Nie zaczynaj od kupowania linkow ani od przepisywania
wszystkich opisow produktow jednoczesnie. Sklepy e-commerce majg czesto tysigce
adresow URL — masowe zmiany bez wczesniejszej diagnozy technicznej moga
zduplikowacd tresci albo wywotac btedy 404, ktore Google zapamietuje przez tygodnie.
Zanim cokolwiek zmienisz w strukturze URL lub nawigacji, upewnij sie, ze masz
ustawione przekierowania 301 i Ze zmiany nie rozbijaja istniejacych linkéw

wewnetrznych.
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Podsumowanie

Nie zaczynaj od techniki — zaczynaj od pytania, gdzie lezy problem. Sprawdz Search Console,
GA4 i stan indeksowania. Wybierz jedna Sciezke: techniczna, contentowa albo oparta na
autorytecie domeny. Rob to w tej kolejnosci, bo kazda poprzednia Sciezka jest fundamentem
nastepnej. Audyt SEO jako oddzielny krok formalny to osobne zagadnienie — ma wtasny zakres
i logike, bo wykracza poza to, co mozesz sprawdzi¢ samodzielnie w 30 minut. Twoj pierwszy
krok dzis: wejdz do Search Console i sprawdz liczbe zaindeksowanych stron wzgledem liczby

produktow w sklepie. Roznica powie Ci wiecej niz jakakolwiek ogolna lista technik SEO.

Nie wiesz, dlaczego Twéj sklep nie rosnie organicznie?

Przejrzymy dane z Search Console i GA4, wskazemy konkretna przyczyne i zaproponujemy

pierwszy krok dopasowany do Twojej sytuacji.: Umoéw bezptatna konsultacje
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