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Dlaczego marketing drozeje i co z tym zrobic -
prognozy budzetowe na 2026/2027

Zespot Boostwave - Ostatnia aktualizacja: lipiec 2026 - Czas czytania: ok. 7 minut

Jesli masz wrazenie, ze za te same efekty ptacisz rok do roku wiecej — to nie
wrazenie i nie wina Twojej agencji. To pie¢ strukturalnych sit, ktore dziataja na
kazdy budzet reklamowy w Polsce. Dobra wiadomosc jest taka, ze na kazda z nich
istnieje ruch obronny - a firmy, ktore je stosujg, potrafia obniza¢ koszt

pozyskania klienta nawet wtedy, gdy same klikniecia drozeja. Pokazemy jak.
| 5 powodéw, dla ktérych jest drozej

1. Reklama to aukcja - a licytujacych przybywa. Cyfryzacja matych firm sprawita,
Ze o te same oczy klientow konkuruje wiecej budzetow niz kiedykolwiek. Wiecej

licytujacych = wyzsze stawki. Prosta ekonomia.

2. Darmowe zasiegi wysychaja. Organiczny zasieg w social mediach jest
symboliczny, a Google czesc kliknie¢ zatrzymuje u siebie w odpowiedziach Al. To,
co kiedys przychodzito ,za darmo”, dzis trzeba dokupi¢ albo wypracowac

madrzej.

3. Prywatnos¢ podraza precyzje. Mniej danych o uzytkownikach (zgody, blokady)
oznacza szersze targetowanie — a szersze targetowanie to wyzszy koszt jednej

konwersji. Pisalismy o tym w poradniku o koncu ciasteczek.

4. Ludzie i narzedzia drozeja. \Wynagrodzenia specjalistow i abonamenty
oprogramowania rosng jak wszystko inne — a to sktadniki kazdej faktury za

obstuge marketingu.

5. Uwaga klienta jest krotsza, a bodzcow wiecej. Przebicie sie przez szum
wymaga lepszej kreacji, czestszych punktéw styku i Agencja Marketingowa

cierpliwosci — czyli, koniec koncow, pieniedzy.


https://www.linkedin.com/in/victorwave/

Prognoza do planowania budzetu: z naszych obserwacji rynkowych wynika, ze w
konkurencyjnych branzach koszty klikniec i leadéw rosng rok do roku zwykle o kilka
do kilkunastu procent (widetki orientacyjne — nisze lokalne drozeja wolniej, ,gorace”
branze szybciej). Planujac rok 2027, zatéz wiec bufor 10-15% na utrzymanie tych
samych wolumenow - albo zaplanuj wzrost efektywnosci, ktory ten bufor

skompensuje. O tym drugim jest reszta artykutu.

I 6 ruchow obronnych na drozejacy rynek

1 Najpierw szczelnos¢, potem budzet

Poprawa konwersji strony i procesu odbierania zapytan jest tansza niz dokupowanie
coraz drozszego ruchu — i dziata na caty przyszty ruch naraz. To zasada ,uszczelnij

instalacje, zanim zwiekszysz cisnienie" z naszego poradnika o drodze klienta.

2 Dane wtasne i klienci, ktorzy wracaja

Najtanszy klient to ten, ktory juz Cie zna. Baza e-mail i SMS oraz program powrotéw to

kanaty bez aukgcji — raz zbudowane, pracujg latami za utamek kosztu reklam.

3 Marka jako tarcza antyinflacyjna

Rozpoznawalna nazwa podnosi klikalnos¢ reklam (co obniza stawki), buduje zaufanie
skracajace decyzje, a zapytania ,z nazwy" sg niemal darmowe. Marka to jedyny sktadnik

marketingu, ktory z czasem tanieje w uzyciu.

4 Znaj LTV i licytuj madrzej niz konkurencja

Firma, ktéra zna petng wartos¢ klienta, moze sSwiadomie ,przeptaci¢" w aukgji
konkurenta liczacego na oko — i wcigz Swietnie zarabia¢. Jak to policzy¢, pokazalismy w
artykule o CAC i ROL

5 Dwa mocne kanaty zamiast pieciu stabych

Monokultura (,zyjemy tylko z Meta Ads") czyni z Ciebie zaktadnika podwyzek jednej
platformy. Dwa dobrze rozwiniete, niezalezne zrodta zapytan daja site negocjacyjna

wobec wiasnego budzetu.

6 Al do kosztow produkgji, nie do jakosci

Sztuczna inteligencja realnie obniza koszt wytwarzania tresci i analiz — pod warunkiem,
ze standardy trzyma cztowiek. Zaoszczedzone godziny reinwestuj w dystrybucje i

strategie, nie w ,wiecej tego samego".



Falszywe oszczednosci, ktore kosztuja najwiecej: ciecie marketingu do zera w
dotku (konkurenci kupuja wtedy Twojg widocznos¢ taniej, a odbudowa kosztuje
wiecej niz utrzymanie); wybor najtanszej oferty bez rozpisanego zakresu (ptacisz mato
za niewiele — rachunek wystawia rynek); oraz rezygnacja z pomiaru, ,bo to koszt" —

firma, ktora nie wie, co dziata, oszczedza najdrozej ze wszystkich, bo tnie na Slepo.

Z naszej praktyki (dane uproszczone):

Sklep internetowy klienta zderzyt sie z twardg sciang: koszt klikniecia w jego
kategorii wzrést o okoto jedng czwarta w dwa lata. Pierwszy pomyst zarzadu —
,dosypa¢ budzetu" - odtozylismy na koniec kolejki. Zamiast tego: audyt lejka
podnidst konwersje sklepu z 1,2% do 1,9%, automatyczne maile po porzuconym
koszyku zaczety odzyskiwal sprzedaz bez kosztow mediowych, a jedna piata
budzetu przeszta na frazy brandowe i remarketing — najtansze klikniecia w catym
koncie. Efekt po dwoch kwartatach: koszt pozyskania klienta spadt mimo ze
pojedyncze klikniecia byty drozsze niz kiedykolwiek. Inflacji mediow nie pokonuje sie

budzetem. Pokonuije sie ja efektywnoscia.

I Q&A: decyzje budzetowe

1. Moze zamrozi¢ budzet i przeczeka¢ drozyzne?

Przeczekiwanie to oddawanie pola: widoczno$¢, ktorg wygasisz, konkurencja przejmuje taniej, a
Ty odbudowujesz jg potem drozej, niz kosztowato utrzymanie. Rozsadniejszy wariant: utrzymac
rdzen (to, co ma najlepszy koszt leada), a cig¢ eksperymenty i kanaty bez udowodnionego

ZWrotu.

2. Kiedy — mimo drozyzny - budzet warto podniesc?
Witedy, gdy znasz swoj CAC i LTV, a rachunek pokazuje rentownos¢. Drozsze klikniecie, ktore
wcigz przynosi klienta wartego wielokrotnos¢ jego kosztu, to nadal swietny interes — skaluje sie

rzeczy rentowne, nie tanie. Bez tych dwoch liczb kazda decyzja o budzecie jest zgadywaniem.

3. Jak rozmawia¢ z agencja o rosnacych kosztach?

Popros o uczciwe rozdzielenie: co zdrozato na rynku (na to nikt nie ma wptywu) versus co
mozemy odzyskac efektywnoscig (na to wptyw macie oboje). Dobra agencja marketingowa
przyjdzie z planem kwartalnym i celem kosztu leada — doktadnie w duchu pytania czwartego z

naszego poradnika o spotkaniach miesiecznych.



Werdykt Boostwave

Marketing bedzie drozat — to jedyna prognoza na 2027 rok, ktorag dajemy bez gwiazdki. Ale
drozejace klikniecia i tansi klienci moga istnie¢ jednoczesnie: tgczy je efektywnos¢, czyli
szczelna konwersja, wracajacy klienci, marka i znajomosc¢ wiasnych liczb. Inflacja medidéw

jest demokratyczna — dotyka wszystkich. Odpowiedz na nig juz nie.

Chcesz plan budzetu na 2027 z buforem, priorytetami i celem kosztu

leada?

P Rozpiszemy go na bezptatnej rozmowie: Poznaj oferte Boostwave

Boostwave — agencja marketingowa z Warszawy. Pomagamy firmom zamienia¢ widocznos¢ w klientow.

([ Transparentnosé tresci (Al): Artykut zostat wygenerowany z wykorzystaniem sztucznej inteligencji,
a nastepnie zweryfikowany merytorycznie i zredagowany przez zespdt Boostwave. Informacje
publikujemy zgodnie z zasada przejrzystosci wynikajaca z art. 50 rozporzadzenia UE 2024/1689 (Al Act).

Eksperci Pozycjonowania BoostWave

BoostWave to agencja SEO, specjalizujgca sie w pomaganiu biznesom ze stolicy wygrywaé
walke o klienta. Zamiast pustych obietnic, oferujemy skuteczne strategie SXO.

Wiecej informaciji: https://boostwave.pl
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