
Проверка ссылок на сайте: как отследить
обратные ссылки и качество индексации
Работая над SEO-продвижением любого проекта, рано или поздно сталкиваешься с
необходимостью разобраться в том, какие внешние ресурсы ссылаются на твой сайт.
Казалось бы, достаточно открыть Google Search Console или установить любой
бесплатный плагин. Но на практике, когда сайт растёт, количество ссылок
переваливает за сотню, а потом и за тысячу, ручной просмотр становится
неэффективным. Теряются важные сигналы: какие страницы индексируются, а какие —
нет, откуда приходит реальный трафик, а где ссылка висит мёртвым грузом. Именно тут
на помощь приходит автоматизированная проверка ссылок на сайте.

Зачем автоматизировать то, что можно посмотреть вручную?
Поначалу, когда сайт только запускается, можно раз в неделю открыть панель
вебмастера и посмотреть список обратных ссылок. Но уже через пару месяцев такой
подход начинает давать сбои. Во-первых, Google не показывает все ссылки — он
фильтрует их по своим алгоритмам. Во-вторых, многие обратные ссылки могут быть
низкого качества: с заброшенных форумов, доскообразных сайтов или каталогов,
которые давно не обновляются. Если вовремя не заметить такую ссылку, она может
стать причиной санкций. И наоборот, полезные ссылки с авторитетных ресурсов могут
остаться незамеченными, если не проводить регулярный аудит.



Автоматическая проверка ссылок на сайте решает сразу несколько задач. Она
собирает все обратные ссылки, которые удаётся обнаружить, оценивает их качество по
метрикам вроде траста, тематической релевантности и возраста домена, а затем
проверяет, проиндексирована ли целевая страница. Без такой системы легко
пропустить момент, когда полезная ссылка перестаёт работать или когда сайт-донор
попадает под фильтр, и его вес перестаёт передаваться.

Что именно должна уметь программа для анализа обратных
ссылок
Когда я впервые начал искать подходящий инструмент, быстро понял: простого списка
URL недостаточно. Нужна программа, которая не просто покажет, откуда приходит
ссылка, а даст контекст. В идеале она должна уметь:

Собирать ссылки из разных источников: Google Search Console, Bing Webmaster
Tools, сторонние базы данных.

Проверять статус индексации каждой страницы, на которую ведёт ссылка.
Если страница не проиндексирована, ссылка практически бесполезна.

https://www.youtube.com/watch?v=YB_3f1fpJf0
https://www.youtube.com/watch?v=YB_3f1fpJf0
https://artemakulov.ru/backlink-checker/


Анализировать качество донора: его возраст, трафик, наличие спам-сигналов.

Группировать ссылки по типам: dofollow, nofollow, спонсорские, UGC.

Показывать динамику: какие ссылки появились, какие исчезли за последний
месяц.

Без такого набора функций проверка ссылок на сайте превращается в гадание.
Особенно это критично для сайтов, которые активно закупают ссылки или участвуют в
крауд-маркетинге. Там цена ошибки высока: одна плохая ссылка может перевесить
десяток хороших.

Реальный пример из практики
Несколько месяцев назад я консультировал интернет-магазин по продаже
электроники. Владелец жаловался, что трафик из поиска перестал расти, хотя они
регулярно публиковали статьи и получали обратные ссылки. Я запустил
автоматический анализ и обнаружил, что около 30% обратных ссылок вели на
страницы, которые были либо удалены, либо закрыты от индексации. То есть ссылки
формально существовали, но пользы от них не было. Более того, несколько доноров
оказались в чёрных списках Google — их домены были замечены в продаже ссылок.

После того как мы отфильтровали проблемные ссылки и отправили запросы на
удаление через Google Disavow Tool, ситуация начала выправляться. Но если бы не



автоматизированная проверка, мы бы потратили недели на ручной перебор. А ведь это
всего лишь один пример: на каждом втором проекте я вижу похожую картину.

Качество индексации: скрытый враг
Обратные ссылки — это половина дела. Вторая половина — убедиться, что страницы, на
которые они ведут, действительно находятся в индексе Google. Многие думают, что
если сайт работает и страница открывается, то она проиндексирована. На деле Google
может исключить страницу из поиска по разным причинам: низкое качество контента,
дубли, технические ошибки, неправильные настройки robots.txt или мета-тегов.

Программа для проверки обратных ссылок должна сверять каждую целевую страницу
с данными о её индексации. Если страница не в индексе, ссылка на неё — это просто
строчка в отчёте, не приносящая пользы. И наоборот, если страница хорошо
индексируется, но ссылок на неё мало, это сигнал к тому, чтобы наращивать ссылочную
массу именно на этот раздел.

Я всегда советую клиентам делать проверку ссылок на сайте раз в месяц, даже если
кажется, что всё в порядке. Потому что индексация — процесс динамичный. Сегодня
страница в топе, завтра может выпасть из-за обновления алгоритма. А обратные
ссылки — это инерционный фактор. Они накапливаются месяцами, и если вовремя не
заметить, что часть из них перестала работать, потеря трафика будет постепенной, но
ощутимой.

Собирать данные — полдела, важно их интерпретировать
Любая автоматизация — это инструмент, а не замена экспертизе. Программа может
выгрузить вам таблицу с сотнями строк, но что с ней делать дальше? Приходится
смотреть на контекст: ссылка с сайта по вашей тематике и с хорошим трастом — это
зелёная зона. Ссылка с сайта, где 90% контента на другом языке, а 10% — случайные
статьи на русском, скорее всего, будет бесполезной, даже если домен старый и
трастовый.





Ещё один важный момент — это атрибуты ссылок. Nofollow и sponsored не передают
вес, но они могут приводить трафик. Поэтому при анализе нельзя просто отбрасывать
все nofollow-ссылки. Иногда они дают больше реальных переходов, чем dofollow,
особенно если размещены на популярных форумах или в соцсетях. Хороший
инструмент позволяет фильтровать по этим параметрам, а не просто выводить сырой
список.

Как выглядит типичный воркфлоу
Допустим, вы решили автоматизировать процесс. Первым делом нужно подключить
все доступные источники данных: Google Search Console, Яндекс.Вебмастер (если сайт
ориентирован на Россию), а также сторонние сервисы вроде Ahrefs или Majestic. Затем
запускается первичный сбор — обычно это занимает от нескольких часов до суток, в
зависимости от количества страниц.

После сбора программа проверяет каждую ссылку на предмет индексации целевой
страницы. Если страница не проиндексирована, ссылка помечается как требующая
внимания. Далее идёт оценка качества доноров: возраст домена, тематическая
близость, наличие спам-сигналов. На выходе вы получаете отчёт с группировкой по
статусам: всё хорошо, требует проверки, опасно.

Я обычно советую не удалять сразу все ссылки из категории "опасно". Сначала стоит
проверить, не являются ли они результатом естественного цитирования. Иногда ссылка
с сайта, который выглядит спамным, на самом деле ведёт на ваш качественный
материал и приносит реальных посетителей. Удалять такие ссылки — значит терять
трафик.

Почему не стоит полагаться только на один сервис
У каждого сервиса свои базы данных и свои алгоритмы сбора. Google Search Console
показывает только то, что Google решил вам показать. Ahrefs может находить больше
ссылок, но с задержкой в несколько недель. Поэтому для полной картины стоит
комбинировать данные из нескольких источников. Программа, которая умеет
агрегировать информацию из разных систем, даёт гораздо более объективную картину,
чем ручное копирование из трёх отчётов.



Кроме того, ни один сервис не гарантирует 100% покрытия. Всегда есть ссылки,
которые не индексируются поисковиками, но при этом существуют и приносят трафик.
Например, ссылки из PDF-файлов, из защищённых разделов сайтов или из писем.
Автоматическая проверка не заменит полностью человеческий глаз, но она снимает
80% рутины, позволяя сосредоточиться на анализе аномалий.

Заключительные соображения
В итоге, автоматизированная проверка обратных ссылок — это не роскошь, а
необходимость для любого сайта, который стремится к устойчивому росту. Без неё вы
рискуете тратить бюджет на ссылки, которые никогда не принесут пользы, или,
наоборот, упускать ценные возможности. Регулярный аудит позволяет держать руку на
пульсе и быстро реагировать на изменения. И помните: даже самая умная программа —
это только инструмент. Решения о том, какую ссылку оставить, а какую убрать, всегда
остаются за человеком, который понимает контекст своего бизнеса.


