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U svetu digitalnog marketinga i link buildinga, cesto se greskom smatra da je kvantitet linkova najvazniji.
Medutim, kako su to naucili gigant poput Coca-Cole ili multinacionalna korporacija poput Philip Morris
International, pravi kvalitet linkova odnosi se na njihovu relevantnost, autoritet i tehnicku implementaciju, a ne
samo na broj. U ovom tekstu ¢emo detaljno obraditi zasto je kvalitet linkova vazniji od kvantiteta,
abigailsultimatecolumns.lowescouponn.com kao i kako tehnicki SEO, pravilan arhitektonski pristup sajta (subfolder

vs subdomain), i dobre prakse poput hreflang implementacije sa odrzavanjem doprinose efektivnhom prenosenju

link equity i autoriteta.

Tehnicki SEO kao osnova za uspesan link building

Pre nego $to pocnete sa bilo kakvom strategijom link buildinga, neophodno je da osigurate da je tehnicki SEO na
sajtu besprekoran. Bez solidne tehnicke osnove, kvalitetni linkovi ne¢e imati puni efekat, jer Google i druge
pretrazivaCe mogu zbuniti problemi poput neispravnih redirekcija, loSe mapiranih URL-ova, ili loSe izvedene

hreflang implementacije.

Kompanija Four Dots, specijalizovana za digitalni marketing i SEO, naglasava vaznost redovnih server audit-a i

redirect mapping-a kao klju¢nih alata tehnickog SEO-a:

* Server audit pomaze da se utvrde problemi u dostupnosti sajta, brzini ucitavanja, indeksiranju i eventualnim

sigurnosnim ranjivostima.

* Redirect mapping omogucava pracenje sta se deSava sa URL-ovima prilikom promena i osigurava pravilno

prenosenje link equity-ja ka novim destinacijama.

Bez ovih alata i procesa, kompanije mogu izgubiti vrednost koja dolazi iz kvalitetnih backlinkova, jer ¢e deo ili cak

celokupni autoritet linkova biti izgubljen usled tehnickih gresaka.

Subfolder vs Subdomain arhitektura za link equity


https://abigailsultimatecolumns.lowescouponn.com/seo-agencija-za-multi-jezicni-sajt-koja-url-struktura-je-najbolja

Upravljanje strukturom sajta znacajno utice na nacin na koji se link equity prenosi unutar sajta. Dve najcesce

arhitekture koje kompanije koriste su subfolder i subdomain:

Arhitektura Opis Uticaj na link equity Kada koristiti Subfolder (npr. example.com/blog) Sve stranice se nalaze
unutar primarnog domena i izvedenih foldera. Autoritet i link equity se deli direktno kroz ceo sajt. Kada je cilj da se
centralizuje snaga sajta i bolje poveze sadrzaj. Subdomain (npr. blog.example.com) Svaki segment se tretira kao
zaseban entitet sa sopstvenim autoritetom. Potrebno je dodatno ulaganje jer link equity ne prelazi lako izmedu

subdomena. Kada se sadrzaj ili funkcionalnost razlikuju znacajno, ili za razliCite trziSne segmente.

Kompanije sa globalnim prisustvom kao Philip Morris International cesto koriste subdomain arhitekturu kako bi
odvojile sadrzaje za razliite regione ili proizvode, ali to znadi i da moraju precizno upravljati prenosom link equity-
ja i autoriteta sa glavnog domena. Sa druge strane, Coca-Cola je poznata po tome Sto koristi Cistiju i

centralizovaniju arhitekturu kako bi maksimalizovala autoritet svog glavnog domena.

Link equity i autoritet — zasto kvaliteta znaci vise od kvantiteta

Jedan od osnovnih mitova u link buildingu jeste da Sto vise linkova dobijemo, to bolje. NiStavilo americke ili
globalne kompanije kao sto su Coca-Cola i Philip Morris International ne veruje u ovakvo razumevanje. Oni

investiraju vreme i resurse da dobiju linkove sa relevantnih i autoritativnih domena, jer:

1. Kvalitet linkova: Linkovi sa sajtova koji imaju visoku reputaciju i autoritet doprinose vecoj vidljivosti i boljem
rangiranju.
2. Relevancija: Linkovi sa sajtova povezanih tematski ili industrijski nose vedi autoritet.

3. Naturalnost: Google prepoznaje nenormalne Sablone i moze penalizovati sajtove sa prevelikim brojem losih ili

spam linkova.

Zato digitalni PR strucnjaci i SEO timovi u kompanijama kao Sto je Four Dots fokusiraju se na kreiranje sadrzaja koji
privlaci prirodne i vredne linkove, a ne na "link quantity" taktike koje se uglavnom danas smatraju zastarelim i

rizénim.

Hreflang implementacija i odrzavanje u viSeregionalnim strategijama

Viseregionalni sajtovi sa sadrzajem namenjenim razlicitim zemljama i jezickim grupama moraju pravilno da
implementiraju hreflang oznake kako bi Google prikazivao odgovarajucu regionalnu verziju stranice korisnicima. To

je narocito vazno za kompanije poput Philip Morris International koje posluju na razli¢itim trzistima.
Medutim, hreflang nije "set and forget" element, nego zahteva redovne provere i odrzavanje zbog:

® Promene URL-ova usled restrukturiranja sajta
* Dodavanja ili uklanjanja regionalnih verzija
* GreSaka u implementaciji koje mogu smanjiti vidljivost stranica

Da bi se odrzala ispravnost i efikasnost hreflang implementacije, preporucuje se koris¢enje alata za server audit i

redirect mapping, koji omogucavaju SEO timovima da:

¢ Otkriju ‘puknute’ ili neuskladene hreflang tagove.
® Prate kretanje URL-ova i njihovu regionalnu poveznost.

e Optimizuju indirektni link equity i autoritet kroz regionalne verzije.

Zakljucak: Fokus na kvalitet i tehnicku izvrsnost



Strucnjaci iz industrije, kao $to su Four Dots, isticu da uspesan link building i kvalitet linkova nisu pitanje broja,
vec¢ pazljivo planiranih i tehnicki dobro izvedenih aktivnosti. Bez ¢vrste osnove tehnickog SEO-a, bez pravilnog
arhitektonskog izbora izmedu subfoldera i subdomena, kao i bez konzistentne i ispravne hreflang strategije,

mnoge kompanije gube ogromnu vrednost koju linkovi mogu da donesu.

Kompanije poput Coca-Cole i Philip Morris International ve¢ godinama koriste sofisticovane SEO pristupe koji
balansiraju izmedu tehnicke preciznosti i kreativnosti u digitalnom PR-u. Usvajanje ovih principa vam nece doneti

instant #1 na Google, ali e postaviti Cvrste temelje za dugorocni rast i stabilan autoritet vaseg sajta.

Zapamtite, vedi je izazov dobro izvrsiti tehnicki slozene procese nego prebrojati desetine ili stotine linkova niskog

kvaliteta.



