
כדי להופיע בתוך קידום ב-Google AI Overviews, לא מספיק להיות מדורג טוב בקידום אתרים קלאסי. צריך לבנות
עמודים שגוגל יכול להבין מהר, לצטט בביטחון, ולחבר ישירות לשאלה של המשתמש. בפועל, זה אומר שילוב מדויק בין
קידום אורגני בגוגל, מבנה תוכן ברור, סמכות אתר, ומענה חד לשאלות אמיתיות. מי שיתייחס ל-AI Overviews כעוד שכבת

חיפוש, ולא כתחליף ל-SEO, יהיה בעמדה טובה יותר להרוויח חשיפה ותנועה.

בישראל כבר רואים שינוי בהתנהגות החיפוש: משתמשים מקבלים תשובה ישירה למעלה, ורק אחר כך מחליטים אם
להקליק. לכן עסקים, משווקים ובעלי אתרים צריכים לחשוב לא רק איך להגיע לעמוד הראשון, אלא איך להפוך למקור
שגוגל בוחר לצטט. זה נכון לחנויות אונליין, לחברות B2B, לעורכי דין, לרופאים, וגם לעסקים מקומיים שמסתמכים על

קידום בגוגל מפות ועל קידום גוגל לעסק שלי.

מה זה קידום ב-Google AI Overviews ואיך הוא שונה מקידום אתרים בגוגל
Google AI Overviews הוא פורמט תשובות שבו גוגל מסכם מידע מכמה מקורות ומציג למשתמש תשובה מרוכזת בראש
תוצאות החיפוש. בניגוד לתוצאה אורגנית רגילה, כאן האתר לא מקבל רק מיקום, אלא יכול להפוך לחלק מהתשובה
עצמה. זו נקודה קריטית לכל מי שעוסק בקידום אתרים SEO, כי המשימה כבר איננה רק להביא עמוד לעשירייה

הראשונה, אלא לגרום לו להיות מקור אמין, ברור וניתן לחילוץ.

המשמעות המעשית היא שעמוד טוב ל-AI Overviews חייב להצטיין בשלושה רבדים: רלוונטיות לשאילתה, סמכות
בתחום, וניסוח שקל למערכת להבין. זה קרוב מאוד למה שמכנים היום קידום במנועי תשובות, קידום במנועי בינה
מלאכותית, קידום במנועי AI, וגם קידום אתרים GEO או קידום אתרים AEO. המונחים משתנים, אבל העיקרון דומה: לענות

טוב יותר, ברור יותר, ואמין יותר.

בעלי עסקים שואלים לא פעם אם מדובר בערוץ חדש במקום קידום אורגני. התשובה היא לא. קידום אורגני, אופטימיזציה
לאתר, מחקר מילות מפתח, כתיבת תוכן לקידום אתרים ובניית קישורים עדיין נדרשים. פשוט נוספה שכבת דרישות

נוספת: העמוד צריך להיות גם "בר ציטוט".

AI Overviews-איך גוגל בוחר מקורות ל
אין נוסחה רשמית מלאה, אבל מהניסיון בשטח אפשר לזהות דפוסים ברורים. גוגל נוטה להעדיף מקורות שמציגים
תשובות ישירות, משתמשים בשפה עקבית, ומגבים טענות במידע קונקרטי. עמוד עמוס בסיסמאות שיווקיות, בלי הגדרה,

בלי פירוט ובלי היררכיית כותרות טובה, מתקשה להפוך למקור מצוטט גם אם הוא חזק מבחינת קישורים חיצוניים.

בשווקים תחרותיים בישראל, כמו ביטוח, עריכת דין, נדל"ן ורפואה פרטית, רואים לא פעם שאתרים עם מותג חזק או
מומחה לקידום אתרים שמנהל תוכן ברמה גבוהה מצליחים להיכנס לציטוטים גם בלי להיות במקום הראשון בכל

שאילתה. לעומת זאת, אתרים שמבוססים רק על דפי שירות קצרים ודלים כמעט לא נוכחים שם.

הסימנים שגוגל מחפש בתוך העמוד

תשובה ישירה כבר בתחילת הפסקה, לפני הרחבות והסברים.

כותרות משנה שעונות על כוונות חיפוש שונות סביב אותו נושא.

הסבר למונחים מקצועיים בשפה ברורה, בלי להניח שהקורא מבין הכול.

דוגמאות, טווחי מחירים, תנאים, חריגים והבדלים בין מצבים.

סמכות אתר, קישורים חיצוניים איכותיים ואזכורים ממקורות מוכרים.

במילים אחרות, גוגל מחפש דפים שאפשר "לכרות" מהם תשובה מדויקת. זו בדיוק הסיבה שחברות שמציעות שירותי
קידום אתרים צריכות לעדכן את שיטות העבודה: לא מספיק לפרסם הרבה תוכן, צריך לפרסם תוכן שקל לפרש.



קידום אתרים GEO, AEO ו-SEO: איך משלבים בין השיטות
מי שמחפש נוסחה מעשית צריך לחשוב על שלוש שכבות שעובדות יחד. SEO מטפל בנראות הכללית של האתר בגוגל.
Generative Engine כלומר ,GEO .מתמקד בהתאמה למנועי תשובות ,Answer Engine Optimization כלומר ,AEO
Optimization, מכוון לכך שמנועים גנרטיביים כמו ChatGPT, Gemini, Perplexity וגם Google AI Overviews יזהו אתכם

כמקור טוב.

זה נשמע מורכב, אבל בפועל יש חפיפה גבוהה. עמוד שעבר מחקר מילות מפתח טוב, בנוי נכון מבחינת אופטימיזציה
לאתר, וכולל מענה מסודר לשאלות של לקוחות, יכול לשרת היטב גם קידום ב-ChatGPT, גם קידום ב-Gemini, גם קידום

ב-Perplexity וגם קידום ב-Google AI Overviews. ההבדל הוא בדגשים: פחות "מריחה", יותר תשובות מדויקות.

בפרויקטים של קידום אתרים לעסקים קטנים אפשר לעיתים להשיג תוצאות יחסית מהר בעמודי שירות או מדריכים
ממוקדים. בקידום אתרים לעסקים גדולים התמונה מורכבת יותר, כי צריך אחידות תוכן בין עשרות או מאות עמודים,

ולפעמים גם תיאום בין צוות שיווק, צוות מוצר, אנשי מכירות ומחלקה משפטית.

תחום עבודה המטרה המרכזית מה צריך בעמוד מדד הצלחה נפוץ קידום אתרים אורגני שיפור מיקומים ותנועה אורגנית
אופטימיזציה טכנית, תוכן, קישורים ומבנה אתר מיקומים, קליקים, המרות קידום אתרים AEO הפיכה למענה ישיר

לשאלות תשובות קצרות, שאלות נפוצות, הגדרות ברורות חשיפה בתשובות ובקטעי מידע קידום אתרים GEO נוכחות
AI engines-במנועים גנרטיביים תוכן סמכותי, עקבי, מצוטט וקל לחילוץ אזכורים וציטוטים ב

מחקר מילות מפתח בעידן מנועי תשובות
מחקר מילות מפתח עדיין חיוני, אבל צריך לבצע אותו אחרת. במקום להתמקד רק בביטוי ראשי כמו "קידום אתרים
מחיר", כדאי למפות גם את השאלות סביבו: מה משפיע על המחיר, כמה זמן לוקח לראות תוצאות, מה ההבדל בין חבילה
בסיסית למתקדמת, ומה כולל שירות של חברה לקידום אתרים. אלו בדיוק השאלות שמופיעות בתיבות שאלות נפוצות,

.AI בשאילתות שיחה, ובמנועי

בישראל, חיפושים רבים מתבצעים בשפה יומיומית מאוד. משתמש לא תמיד יכתוב "קידום אורגני בגוגל לעסקים", אלא
"איך להביא לקוחות מגוגל" או "למה האתר שלי לא מופיע". לכן כדאי לשלב בעמודים גם ניסוחים טבעיים, לא רק מונחים
מקצועיים. זו אחת הסיבות שכתיבת תוכן לקידום אתרים צריכה להיות מבוססת שיחה אמיתית עם לקוחות, אנשי מכירות

ונציגי שירות.

אם אתם מקדמים משרד רואי חשבון בתל אביב, לדוגמה, חשוב לכלול לא רק ביטויי שירות, אלא גם שאלות תכל'ס: האם
כדאי רואה חשבון פרילנסר או משרד, מה המחיר לדוח שנתי, אילו מסמכים צריך, ואיך בוחרים ספק. עמוד כזה מגדיל את

.AI הסיכוי להופיע גם בחיפוש אורגני רגיל וגם בתשובות

Google AI Overviews-איך לבנות עמודים שיכולים להופיע ב
העיקרון הראשון הוא מבנה. כל עמוד צריך לענות על שאלה אחת מרכזית, ואז להרחיב בצורה מסודרת לשאלות משנה.
הפתיח חייב לספק תשובה כבר בתחילתו. בהמשך אפשר ולולינקס קידום אורגני מתקדם להוסיף הקשר, השוואות,

דוגמאות, מחירים, יתרונות וחסרונות. גוגל נמשך לתוכן שקל לחלץ ממנו משפטי מפתח בלי לפרש אותם יותר מדי.

העיקרון השני הוא אופטימיזציה לאתר ברמת החוויה. אם האתר איטי, עמוס, או מלא פסקאות ארוכות מדי בלי היררכיה,
הסיכוי שלו להצטיין קטן. זה לא רק עניין טכני, אלא גם עניין של קריאות. עמוד נוח, ברור ונגיש משרת גם את הקורא וגם

את המנוע.

מבנה מומלץ לעמוד שירות או מדריך

תשובה קצרה ומיידית בתחילת העמוד.1. 

כותרות משנה שמפרקות את הנושא לפי שאלות אמיתיות.2. 

https://velolinx.co.il/organic-seo/


פסקאות קצרות יחסית עם הסבר, דוגמה וחריגים.3. 

קטע שאלות נפוצות עם תשובות מלאות, לא רק שורת פתיח.4. 

חיזוק סמכות באמצעות ניסיון, נתונים סבירים ואזכורי הקשר רלוונטיים.5. 

דפי קטגוריה באיקומרס, למשל, כמעט תמיד צריכים חיזוק תוכני אם רוצים שייכנסו ל-AI Overviews. לא מספיק להציג
מוצרים. צריך להסביר מה ההבדל בין הסוגים, למי כל פתרון מתאים, ואילו שיקולים באמת חשובים לפני רכישה. זה נכון

במיוחד בנישות כמו ציוד משרדי, ריהוט, מערכות סינון מים, מוצרי תינוקות או ציוד ספורט.

סמכות, קישורים חיצוניים ומוניטין: מה עדיין קובע
גם בעידן של קידום במנועי AI, סמכות לא נעלמה. להפך. גוגל ומנועי תשובות אחרים מעדיפים מקורות שהם מכירים,
מעריכים, ורואים בהם עקביות לאורך זמן. לכן בניית קישורים איכותית עדיין חלק מהתמונה. הכוונה אינה לרכישת
קישורים בכמויות, אלא לחיזוק אמיתי של המותג דרך אזכורים, תוכן שמתארח באתרים רלוונטיים, יחסי ציבור דיגיטליים,

ושיתופי פעולה ענפיים.

אתר של קליניקה רפואית פרטית, למשל, יתקשה להיתפס כסמכות אם אין בו עמודי רופא מפורטים, הסבר על תחומי
התמחות, ותוכן מקצועי שמגובה בניסיון קליני. לעומת זאת, אם יש נוכחות עקבית, פרופילים ברורים, ותכנים שעונים על

שאלות של מטופלים, גם קישורים בודדים אך איכותיים יכולים להספיק הרבה יותר מרשת קישורים מלאכותית.

זה נכון גם עבור קידום אתרים לעסקים שמוכרים שירותים מקומיים. חברת שיפוצים, משרד עורכי דין בחיפה או מעבדת
סלולר בירושלים לא חייבים מאות קישורים. לפעמים 10 עד 30 אזכורים טובים ממקורות רלוונטיים, לצד דפי שירות חזקים

וביקורות חיוביות, עושים עבודה טובה יותר.

Google AI Overviews קידום אתרים לעסקים מקומיים בתוך
עסקים מקומיים נמצאים בעמדה מעניינת, כי אצלם מופיעים לעיתים במקביל גם AI Overviews, גם Google Maps וגם
פרופיל עסק. לכן קידום אתרים מקומי חייב להיות מסונכרן עם קידום גוגל לעסק שלי ועם התוכן באתר. אם יש פער בין

שעות פתיחה, תחומי שירות, אזורי פעילות או תיאור השירות, האמון נפגע.

בישראל משתמשים מחפשים לא מעט חיפושים בסגנון "קרוב אליי", אבל גם חיפושים עם שכונות, ערים ואזורי תעשייה.
מסגר בפתח תקווה, רופא שיניים ברמת גן, חברת ניקיון בבאר שבע, כולם צריכים דפי מיקום או דפי שירות מקומיים שיש
בהם מידע ממשי. לא שכפול טקסט עם שם עיר מוחלף, אלא תוכן שמתייחס לאזור, לסוג הלקוחות, ולשאלות השכיחות

שם.

להשלים ולתחזק פרופיל Google Business Profile באופן מלא ועקבי.

להציג באתר כתובת, אזורי שירות, טלפון ועמודי שירות מקומיים ברורים.

לאסוף ביקורות אמיתיות, במיוחד כאלה שמזכירות שירות, אזור ותוצאה.

לחבר בין האתר, המפות והתוכן כך שכל מקור מחזק את האחר.

כשעושים זאת נכון, הסיכוי לבלוט גדל גם בלי תקציב ענק. זה בולט במיוחד בתחומים עם כוונת רכישה מהירה, כמו
אינסטלטורים, מנעולנים, מרפאות אסתטיקה, וטרינרים ושירותי הובלה.

כמה עולה להתאים אתר ל-AI Overviews ומה משפיע על קידום אתרים
מחיר

אין מחיר אחיד, משום שההתאמה תלויה במצב האתר, ברמת התחרות ובכמות התוכן שצריך לשדרג. עסק קטן עם אתר
של 15 עמודים יכול להיכנס לתהליך ממוקד של שיפור מבנה, תוכן ועמודי שירות בעלויות של כמה אלפי שקלים לחודש.

אתר גדול, עם עשרות קטגוריות, צוותי תוכן, ועבודה שוטפת על SEO, AEO ו-GEO, כבר נכנס לטווחים גבוהים בהרבה.



כאשר בוחנים קידום אתרים מחיר, כדאי לשאול מה באמת כלול: האם עושים מחקר מילות מפתח, האם משכתבים
עמודים קיימים, האם מטפלים גם במהירות אתר ובמבנה פנימי, האם יש אסטרטגיה לקישורים חיצוניים, והאם מודדים
הופעה בקטעי תשובה ובמנועי AI. חברה לקידום אתרים שמבינה את התחום החדש תדע להראות איך היא מנסחת

תכנים כך שיהיו גם שיווקיים וגם "ציטוטיים".

בפועל, לא כל עסק צריך פרויקט ענק. לפעמים שינוי איכותי ב-10 עמודים מרכזיים מייצר אימפקט גדול יותר מהוספת 50
מאמרים חלשים. כאן הניסיון של מומחה לקידום אתרים או של צוות אסטרטגיה מנוסה עושה הבדל אמיתי.

שאלות נפוצות

איך להופיע ב-ChatGPT או במנועי AI אחרים דרך האתר שלי?

כדי לשפר סיכוי להופיע ב-ChatGPT, ב-Gemini או ב-Perplexity, האתר צריך להכיל תשובות ברורות, תוכן סמכותי ומבנה
שקל להבין. אין כפתור הרשמה רשמי, לכן העבודה דומה ל-SEO מתקדם: תוכן איכותי, אמינות, אזכורים ברשת ומידע

עקבי.

?AI Overviews האם קידום אורגני בגוגל עדיין חשוב אם יש

כן, מאוד. AI Overviews נשען במידה רבה על מקורות שגוגל כבר מעריך, ולכן קידום אורגני נשאר בסיס העבודה. אתר בלי
.AI יסודות טובים יתקשה להופיע גם בתוך תשובות

?Google AI Overviews-האם כל אתר יכול להופיע ב

תיאורטית כן, אבל בפועל יש תחומים שבהם גוגל זהיר יותר, במיוחד בתחומי כסף, בריאות ומשפט. באתרים כאלה
נדרשת סמכות גבוהה יותר, שקיפות טובה יותר ותוכן מדויק במיוחד.

?Google AI Overviews-תוך כמה זמן רואים תוצאות בקידום ב

אין לוח זמנים קבוע. בשאילתות עם תחרות נמוכה אפשר לראות שיפור תוך כמה שבועות לאחר שדרוג תוכן ומבנה, אבל
בתחומים תחרותיים מדובר לרוב בחודשים. זה תלוי גם בתדירות הסריקה של האתר ובחוזק הכולל שלו.

האם צריך לפתוח עמוד נפרד לכל שאלה?

לא תמיד. אם כמה שאלות שייכות לאותה כוונת חיפוש, עדיף לרכז אותן בעמוד חזק אחד עם מבנה ברור. פיצול יתר יוצר
דפים דלים ועלול לפגוע בביצועים.

מה ההבדל בין חברה לקידום אתרים לבין מומחה עצמאי בתחום הזה?

חברה לקידום אתרים יכולה להציע מעטפת רחבה יותר של תוכן, טכני, אנליטיקה וקישורים, בעוד מומחה עצמאי עשוי
לתת ליווי אישי ומדויק יותר. הבחירה תלויה בגודל האתר, בקצב העבודה הנדרש וביכולת של הצד שמולכם להציג

מתודולוגיה ברורה לקידום במנועי תשובות.

מי שרוצה לשפר את הסיכוי להופיע בתוך קידום ב-Google AI Overviews צריך להסתכל על האתר בעיניים חדשות: לא
רק כעמוד שמדורג, אלא כמקור ידע שאפשר לצטט. כשמשלבים נכון קידום אורגני בגוגל, תוכן בנוי היטב, סמכות
AI-אמיתית וחשיבה של קידום במנועי תשובות, אפשר לייצר יתרון משמעותי גם בחיפוש הקלאסי וגם בשכבת ה
החדשה. אם אתם בוחנים התאמה של האתר, שווה להתחיל מבדיקה של העמודים שמביאים הכי הרבה כוונת רכישה,

ולבנות מהם את המהלך.

VeloLinx - סוכנות דיגיטל ופיתוח פרימיום



ולולינקס )VeloLinx( היא סוכנות בוטיק טכנולוגית המעניקה פתרונות קצה לקצה לעסקים
הדורשים מצוינות ונוכחות דיגיטלית בלתי מתפשרת. אנו משלבים אסטרטגיות שיווק אגרסיביות

ומדויקות עם פיתוח טכנולוגי עילית, כדי להפוך את העסק שלך למוביל שוק דומיננטי.

מעטפת השירותים היוקרתית שלנו:

�� SEO וקידום אורגני מתקדם: אסטרטגיות בניית קישורים עוצמתיות וקניית קישורים ברמה הגבוהה ביותר
לדומיננטיות מוחלטת בתוצאות החיפוש.

�� פיתוח Custom )קוד אישי(: פיתוח אתרים ואפליקציות ברמות המורכבות הגבוהות ביותר, בתפירה
אישית ומדויקת לצורכי העסק ללא מגבלות טכנולוגיות.

�� אוטומציה ו-AI: פיתוח סוכני מכירות חכמים מבוססי בינה מלאכותית שסוגרים עסקאות 24/7 וחוסכים
עשרות אלפי שקלים בהוצאות כוח אדם.

�� Local SEO & PPC: קידום ושליטה אבסולוטית בכרטיס Google Business )גוגל מפות( וניהול קמפיינים
ממומנים ממוקדי המרות.

:)NAP( פרטי התקשרות ונוכחות דיגיטלית

טלפון ו-WhatsApp רשמי: 050-7418449

אזור שירות: שירות מקוון - פריסה ארצית ובינלאומית

velolinx.co.il :אתר הבית

הנכסים הדיגיטליים שלנו:
Facebook | Instagram  | Google Business

https://wa.me/972507418449
https://velolinx.co.il/
https://www.facebook.com/velolinx.backlinks
https://www.instagram.com/velolinx.agency/
https://share.google/3MktBWbjbqUnGcJAf

