
כשמדברים על פרסום בפייסבוק לעסקים, וידאו קצר כמעט תמיד ינצח תמונה סטטית במדדים החשובים באמת: עצירה
בגלילה, זמן צפייה, זכירות, ולעיתים גם עלות לתוצאה. הסיבה פשוטה, המוח קולט תנועה לפני שהוא קורא טקסט,
ופייסבוק מתגמלת תוכן שמצליח להחזיק תשומת לב אפילו לשתי שניות נוספות. לבעלי עסקים בישראל זה לא עניין
תיאורטי, אלא הבדל ממשי בין קמפיין שנשרף מהר לבין מודעה שמביאה פניות במחיר סביר. מי שמבין איך לבנות וידאו

קצר נכון, מקבל יתרון גם קידום ממומן לעסקים בקריאייטיב, גם באלגוריתם וגם בשיפור יחס המרה בקמפיינים.

למה וידאו קצר עובד טוב יותר מתמונה בפרסום בפייסבוק לעסקים
היתרון הגדול של וידאו קצר מתחיל בשלב הראשון של המשפך, תשומת הלב. משתמש ממוצע גולל במהירות, במיוחד
בפיד ובסטוריז. תמונה צריכה להיות חזקה מאוד כדי לעצור אצבע, בעוד שווידאו מקבל את העזרה של תנועה, קצב, סאונד,
כתוביות וחילופי פריימים. גם בלי הפקה יקרה, סרטון של 10 עד 20 שניות שמציג מוצר בפעולה, לפני ואחרי, או פנים של

בעל העסק, לרוב יקבל יותר מעורבות ממודעה גרפית רגילה.

יש כאן גם שכבה פסיכולוגית. תמונה מציגה תוצאה, וידאו מציג תהליך. תהליך יוצר אמון. קליניקה לקוסמטיקה בחיפה,
למשל, יכולה להראות תוך 12 שניות טיפול, תגובת לקוחה ותוצאה סופית. אותה קליניקה, עם תמונה אחת בלבד, תידרש

להסביר הרבה יותר בטקסט. ברוב המקרים הגולש לא יישאר לקרוא.

מניסיון בשוק הישראלי, ההבדל מורגש במיוחד בקמפיינים לקהל קר, קהל שעוד לא מכיר את המותג. בקהל חם, שכבר
פגש את העסק דרך רימרקטינג בגוגל ובפייסבוק, גם תמונה יכולה לעבוד מצוין. אבל כשצריך לפרוץ את מחסום האדישות

הראשוני, וידאו קצר נותן יותר הזדמנויות בתוך אותה חשיפה.

איך האלגוריתם של פייסבוק מגיב לווידאו קצר
פייסבוק לא מקדמת וידאו רק כי הוא וידאו. היא מקדמת תוכן שיוצר תגובות התנהגותיות חיוביות: עצירה, צפייה, השלמה
חלקית, לחיצה, שמירה, שיתוף או מעבר לעמוד נחיתה. וידאו קצר בנוי נכון מספק יותר אותות כאלה בזמן קצר. לכן הוא

משתלב היטב בתוך קידום ממומן בפייסבוק, במיוחד כשמטרת הקמפיין היא לידים, תנועה או מעורבות.

בניהול קמפיינים בפייסבוק רואים לא מעט מצבים שבהם סרטון בינוני בקריאייטיב אבל חזק בפתיח, מנצח תמונה
מעוצבת לעילא, פשוט כי הוא מצליח להחזיק מבט. פייסבוק מפרשת את ההתנהגות הזאת כרלוונטיות. ככל שהמודעה

רלוונטית יותר, כך יש סיכוי טוב יותר למחיר חשיפה נוח ולשיפור בביצועים בהמשך.

זה לא אומר שכל סרטון יוזיל אוטומטית את עלות פרסום בפייסבוק. אם שלוש השניות הראשונות חלשות, אם אין מסר
ברור, או אם הפורמט לא מותאם למובייל, התקציב יתבזבז מהר. לכן ניהול קמפיינים ממומנים חייב להתחיל מקריאייטיב

מותאם לפלטפורמה, לא רק מטרגוט נכון.

קידום ממומן בפייסבוק עם וידאו קצר: איפה רואים את ההבדל במספרים
בשטח, ההבדל נמדד בכמה שכבות. הראשונה היא שיעור עצירה. השנייה היא אחוז צפייה של 3 שניות, 25 אחוז, 50 אחוז
ויותר. השלישית היא עלות לתוצאה. עסקים קטנים בישראל, מתקינים, מאמני כושר, רופאי שיניים, חנויות אונליין ובתי

ספר לקורסים דיגיטליים, רואים לעיתים פער של עשרות אחוזים בין תמונה לווידאו כאשר ההצעה השיווקית זהה.

המספרים משתנים לפי ענף, תחרות ועונה, אבל אפשר לתאר מגמה כללית בצורה זהירה:

מדד מודעת תמונה מודעת וידאו קצר שיעור עצירה בפיד בינוני, תלוי מאוד בעיצוב גבוה יותר כשיש פתיח חזק בשנייה
הראשונה זמן חשיפה ממוצע קצר יחסית ארוך יותר, גם בלי קליק הסבר של מוצר או שירות מוגבל לכותרת ותמונה

גמיש, מאפשר הדגמה ועדות קצרה ביצועים בקהל קר פחות יציב לרוב יציב יותר אם המסר חד מאגר לרימרקטינג מוגבל
ללוחצים ומבקרים מאפשר קהלים לפי אחוזי צפייה

https://en.wikipedia.org/wiki/?search=%D7%A7%D7%99%D7%93%D7%95%D7%9D%20%D7%9E%D7%9E%D7%95%D7%9E%D7%9F%20%D7%9C%D7%A2%D7%A1%D7%A7%D7%99%D7%9D


היתרון האחרון בטבלה קריטי. מי שצפה ב-50 אחוז מהסרטון הוא קהל איכותי יותר ממי שרק ראה תמונה לשבריר שנייה.
אפשר לבנות עליו קמפיין לידים בפייסבוק, הצעת ניסיון, או מעבר ישיר לוואטסאפ. זו בדיוק הסיבה שווידאו קצר משתלב

היטב בתוך אסטרטגיית שיווק דיגיטלי רחבה ולא רק כמודעה בודדת.

מתי תמונה עדיין עדיפה על וידאו
לא בכל מצב צריך לרוץ להפקת סרטון. יש תחומים שבהם תמונה מנצחת, למשל מבצעים נקודתיים עם מחיר חד, קטלוג
מוצרים פשוט, או מודעות רימרקטינג שמטרתן להזכיר לגולש מוצר שכבר ראה. אם המוצר מאוד ויזואלי, כמו תכשיט או

ספה, לפעמים תמונה איכותית ומדויקת תעשה עבודה טובה יותר מסרטון מבולגן.

גם בשאלת התקציב צריך להיות כנים. לעסק קטן בתחילת הדרך אין תמיד משאבים להפקת סרטוני פרסום מושקעת.
במקרים כאלה אפשר לייצר וידאו קצר מחומרי גלם פשוטים, צילום אנכי בנייד, כתוביות, טקסט פתיחה חכם וקריאה

לפעולה. זה זול משמעותית מהפקה מסחרית, ועדיין יכול לעבוד היטב.

התשובה המקצועית איננה וידאו במקום תמונה, אלא שילוב. בקמפיינים רבים ניהול קמפיינים ממומנים נכון כולל לפחות
שלושה סוגי מודעות: וידאו לקהל קר, תמונה או קרוסלה לרימרקטינג, וגרסה נוספת לבדיקת זווית הצעה.

איך בונים וידאו קצר שמביא תוצאות, לא רק צפיות
וידאו קצר אפקטיבי לא מתחיל בעריכה, אלא בהצעה השיווקית. אם אין הצעה ברורה, גם הסרטון הכי יפה לא ימיר.
השאלה הראשונה היא מה אתם רוצים שהצופה יבין תוך שלוש שניות. השאלה השנייה היא מה הוא אמור לעשות אחרי

זה.

מבנה פשוט שעובד ברוב הענפים

פתיח חד: כאב, תוצאה או הבטחה ברורה בשנייה הראשונה.1. 

הדגמה קצרה: מוצר בפעולה, שירות בזמן אמת או עדות לקוח קצרה.2. 

הוכחה: תוצאה, מספר, צילום מקום, פנים של בעל העסק או לקוחות.3. 

קריאה לפעולה: השאירו פרטים, שלחו הודעה, קבעו פגישה או בקרו באתר.4. 

בפועל, יצירת סרטונים לעסקים צריכה להיבנות למובייל קודם. פורמט אנכי, טקסט גדול, קצב מהיר, כתוביות קריאות
ותאורה סבירה. בישראל חלק גדול מהצפיות מתבצע בלי סאונד, לכן אסור לבנות מסר שתלוי רק בקריינות. עיצוב מודעות

לפייסבוק ולאינסטגרם צריך להניח שהגולש מבין את המסר גם במצב שקט.

עוד טעות שכיחה היא לנסות לדחוס הכל לסרטון אחד. עדיף סרטון קצר אחד שמדבר על יתרון אחד, מאשר 25 שניות
עמוסות שמנסות למכור את כל העסק בבת אחת. קריאייטיב לקמפיינים ממומנים צריך להתנהג כמו איש מכירות טוב:

שואל שאלה אחת, נותן תשובה אחת, ומתקדם הלאה.

הקשר בין פרסום ממומן, רילס, סטוריז ואינסטגרם
מי שמריץ פרסום בפייסבוק לעסקים ולא בודק גם אינסטגרם, מפספס חלק מהתמונה. אותם נכסים קריאייטיביים יכולים
לעבוד במקביל גם ב-Meta כולה, במיוחד כשמדובר על קידום ממומן באינסטגרם, פרסום באינסטגרם לעסקים, ניהול
קמפיינים באינסטגרם ופורמטים כמו פרסום ממומן ברילס או פרסום ממומן בסטורי. בחלק מהתחומים, רילס מייצר עלות

חשיפה נמוכה יותר מהפיד, ובתחומים אחרים הוא מביא תנועה זולה אך פחות איכותית. לכן חייבים למדוד, לא להניח.

לעסקי אופנה, אוכל, טיפוח, נדל"ן ואירוח, סרטוני רילס לעסקים הם לעיתים מנוע הגילוי הראשוני. לעסקי B2B, ייעוץ
פיננסי או שירותים מורכבים, פייסבוק לעיתים עדיין חזקה יותר בלידים. מנהל קמפיינים מנוסה יבחר חלוקה לפי קהל, לא

לפי טרנד.



אסטרטגיית תוכן לרשתות חברתיות טובה מחברת בין הערוצים. וידאו אחד יכול להפוך לרילס, לסטורי, למודעת פיד,
ולנכס רימרקטינג. זו דרך חכמה להוציא יותר ערך מכל יום צילום.

כמה עולה לייצר ולפרסם וידאו קצר בישראל
השאלה אינה רק עלות פרסום בפייסבוק, אלא גם עלות היצירה עצמה. יש עסקים שמצליחים לייצר תוצאות יפות עם
צילום עצמאי בנייד ועריכה בסיסית, ויש מותגים שצריכים סטיילינג, תסריט, צילום מקצועי ועריכה מתקדמת. טווחי

המחירים משתנים מאוד לפי ענף, רמת הקריאייטיב וכמות התוצרים.

ברמת המדיה, עלות פרסום בפייסבוק יכולה לנוע מתקציבים צנועים של עשרות שקלים ביום לעסק מקומי, ועד אלפי
שקלים ביום באיקומרס תחרותי. בקמפיין לידים בפייסבוק ראיתי פערים גדולים מאוד, מלידים ב-20 עד 40 ש"ח בתחומים
מסוימים, ועד 120 ש"ח ומעלה בשווקים תחרותיים. המחיר תלוי באיכות ההצעה, בעמוד הנחיתה, במהירות המענה,

ובאיכות הסרטון לא פחות מאשר בטרגוט.

מי שמגיע מעולמות של קידום ממומן בגוגל רגיל למדוד ביקוש קיים. בגוגל הגולש כבר מחפש, לכן פרסום בגוגל לעסקים
וקמפיין לידים בגוגל יכולים להיות חזקים מאוד לתפיסת כוונה גבוהה. אבל בפייסבוק הווידאו מייצר ביקוש, לא רק לוכד
אותו. לכן הוא כלי אחר במשפך. ניהול קמפיינים בגוגל, ניהול קמפיינים PPC ועלות פרסום בגוגל חשובים להשוואה, אבל

.Meta-הם לא מחליפים את תפקיד הווידאו ב

טעויות שחוזרות כמעט בכל חשבון פרסום
פתיחה איטית מדי, לוגו ראשון, מסר אמיתי רק אחרי חמש שניות.

סרטון יפה בלי הצעה ברורה, בלי מחיר, בלי יתרון או בלי הבטחה קונקרטית.

חוסר התאמה למובייל, טקסט קטן, פורמט אופקי או עריכה עמוסה.

אין בדיקות A/B בין גרסאות פתיח, הוק, כתוביות וקריאה לפעולה.

מודדים רק קליקים, במקום לבדוק גם צפיות איכותיות, לידים סגורים והחזר השקעה.

טעות נוספת קשורה לתיאום בין הקריאייטיב לדף הנחיתה. אם המודעה מבטיחה בדיקה חינם, העמוד חייב לפתוח
באותה הבטחה. אם הסרטון ממוקד למהירות אספקה, אל תובילו את הגולש לעמוד שמדבר רק על היסטוריית החברה.

יצירת תוכן שיווקי לעסקים לא נגמרת במודעה, אלא נמשכת בכל המסע.

איך משלבים וידאו קצר בתוך אסטרטגיית שיווק דיגיטלי מלאה
אסטרטגיית שיווק דיגיטלי טובה בנויה משילוב בין יצירת ביקוש, תפיסת ביקוש, ורימרקטינג. וידאו קצר בפייסבוק
ובאינסטגרם עושה עבודה מעולה ביצירת עניין. אחר כך אפשר לחבר את הקהל שנחשף אל פרסום ממומן נוסף, במטה

ובחיפוש, כדי לסגור מעגל.

עסק מקומי כמו מרפאת שיניים בפתח תקווה יכול לעבוד כך: סרטון קצר עם מקרה אמת והסבר על טיפול, אחריו קמפיין
לידים בפייסבוק לקהל שצפה בחצי מהסרטון, ובמקביל קידום ממומן בגוגל על חיפושים כמו "השתלות שיניים פתח

תקווה". השילוב בין פלטפורמות משפר את האמינות ומקצר את הדרך להמרה.

רימרקטינג בגוגל ובפייסבוק הוא השלב שבו התמונה והווידאו עובדים יחד. מי שראה סרטון אבל לא השאיר פרטים,
יקבל מודעת המשך עם הצעה ממוקדת יותר. מי ביקר באתר מהחיפוש בגוגל, יכול לפגוש אחר כך סרטון עדות בפייסבוק.

ככה בונים רצף שכנוע אמיתי.

גם ברמת ההפקה, אין צורך להמציא הכל מחדש בכל חודש. מספיק לייצר בנק תוכן חכם: גרסה עם בעל העסק מול
מצלמה, גרסה עם לקוח, גרסת תהליך, גרסת FAQ וגרסת מבצע. מתוך זה אפשר לבנות מחזור של בדיקות, להסיק מה

עובד, ואז לשפר. זה לב העבודה של ניהול קמפיינים ממומנים ברמה גבוהה.



שאלות נפוצות

האם כל עסק חייב להשתמש בווידאו קצר בפייסבוק?

לא. יש עסקים שבהם תמונה סטטית מספיקה, בעיקר ברימרקטינג, במבצעים חדים או כשהמוצר מאוד ויזואלי. ועדיין,
ברוב הענפים וידאו קצר נותן יתרון ברור בשלב החשיפה הראשוני ולכן כדאי לפחות לבדוק אותו מול תמונה.

כמה זמן צריך להיות סרטון לפרסום ממומן בפייסבוק?

ברוב המקרים 10 עד 20 שניות הוא טווח טוב להתחלה. אם המסר חד והערך עובר מהר, גם 6 עד 12 שניות יכולים
להספיק. סרטון ארוך יותר יכול לעבוד, אבל רק https://velolinx.co.il/paid-advertising/ אם כל שנייה בו מוצדקת ושומרת

על קצב.

מה עדיף, צילום מקצועי או סרטון שצולם בנייד?

אין תשובה אחת. צילום מקצועי משדר רמה ומאפשר שליטה טובה יותר בתאורה, סאונד ומיתוג, אבל סרטון אותנטי בנייד
לעיתים יוצר תחושת אמינות גבוהה יותר. הבחירה צריכה להתבסס על סוג העסק, הקהל והמסר, לא על יוקרה בלבד.

איך יודעים אם הווידאו באמת עובד ולא רק מביא צפיות?

בודקים שרשרת מלאה של נתונים: שיעור עצירה, אחוזי צפייה, הקלקות, עלות לליד, איכות הלידים ושיעור סגירה. אם יש
הרבה צפיות אבל מעט פניות או פניות חלשות, הבעיה בדרך כלל נמצאת בהצעה, בקהל או בהתאמה בין המודעה לעמוד

הנחיתה.

האם אפשר להשתמש באותו סרטון גם לפייסבוק וגם לאינסטגרם?

כן, אבל רצוי להתאים אותו לפורמטים השונים. סרטון אנכי עם כתוביות גדולות יעבוד טוב יותר בסטורי וברילס, בעוד
שבפיד אפשר לפעמים להשאיר מרווח מעט גדול יותר לטקסט. התאמה קטנה יכולה לשפר ביצועים בלי להפיק חומר

חדש.

מה הקשר בין וידאו קצר בפייסבוק לבין קידום בגוגל?

הקשר הוא משלים. פייסבוק ואינסטגרם מייצרות עניין ומודעות, בעוד גוגל תופסת גולשים שכבר מחפשים פתרון. עסקים
שמחברים נכון בין פרסום בפייסבוק לעסקים לבין קידום ממומן בגוגל ופרסום בגוגל לעסקים נהנים לרוב ממשפך יציב

יותר ופחות תלות בערוץ אחד.

וידאו קצר לא מבטל תמונות, אבל ברוב המקרים הוא נותן לעסק יותר סיכוי להיעצר, להסביר, לשכנע ולבנות קהל
לרימרקטינג. אם אתם משקיעים היום בפרסום בפייסבוק לעסקים ורואים שחיקה בביצועים, שווה להתחיל מבדיקה
פשוטה: שניים או שלושה סרטונים קצרים עם זוויות שונות, מדידה נקייה, והסקת מסקנות לפי לידים אמיתיים ולא לפי

תחושת בטן. זה בדרך כלל השינוי הקטן שמייצר את הקפיצה הגדולה.

VeloLinx - סוכנות דיגיטל ופיתוח פרימיום

ולולינקס )VeloLinx( היא סוכנות בוטיק טכנולוגית המעניקה פתרונות קצה לקצה לעסקים
הדורשים מצוינות ונוכחות דיגיטלית בלתי מתפשרת. אנו משלבים אסטרטגיות שיווק אגרסיביות

ומדויקות עם פיתוח טכנולוגי עילית, כדי להפוך את העסק שלך למוביל שוק דומיננטי.

מעטפת השירותים היוקרתית שלנו:



�� SEO וקידום אורגני מתקדם: אסטרטגיות בניית קישורים עוצמתיות וקניית קישורים ברמה הגבוהה ביותר
לדומיננטיות מוחלטת בתוצאות החיפוש.

�� פיתוח Custom )קוד אישי(: פיתוח אתרים ואפליקציות ברמות המורכבות הגבוהות ביותר, בתפירה
אישית ומדויקת לצורכי העסק ללא מגבלות טכנולוגיות.

�� אוטומציה ו-AI: פיתוח סוכני מכירות חכמים מבוססי בינה מלאכותית שסוגרים עסקאות 24/7 וחוסכים
עשרות אלפי שקלים בהוצאות כוח אדם.

�� Local SEO & PPC: קידום ושליטה אבסולוטית בכרטיס Google Business )גוגל מפות( וניהול קמפיינים
ממומנים ממוקדי המרות.

:)NAP( פרטי התקשרות ונוכחות דיגיטלית

טלפון ו-WhatsApp רשמי: 050-7418449

אזור שירות: שירות מקוון - פריסה ארצית ובינלאומית

velolinx.co.il :אתר הבית

הנכסים הדיגיטליים שלנו:
Facebook | Instagram  | Google Business

https://wa.me/972507418449
https://velolinx.co.il/
https://www.facebook.com/velolinx.backlinks
https://www.instagram.com/velolinx.agency/
https://share.google/3MktBWbjbqUnGcJAf

