U svetu digitalnog marketinga, posebno kada govorimo o Al SEO kompetenciji i vendor proveri, jedna od cestih
dilema jeste da li status Google Premier Partner 2026 zaista znaci da agencija poseduje potrebna znanja i
vestine za uspeh u savremenom, Al vodenom okruzenju. Kompanije poput The Burnward, Four Dots i FAll.ai vel
pomeraju granice klasnog SEO-a integrisanjem naprednih Al sistema poput ChatGPT, Gemini, Perplexity i

Claude, ali i klasike u pretrazivanju kao Sto je Google Search.

Sta zaista znaci Google Premier Partner 2026?

Biti Google Premier Partner je nesumnjivo prestizan status koji potvrduje da agencija ima odredeni nivo ekspertize
u upravljanju Google oglasima i postovanju Google standarda. Medutim, sa porastom znacaja Artificial
Intelligence Engine Optimization (AEQO), taj status same po sebi ne garantuje da agencija uspesno koristi i

integrise Al alate i tehnike.

Status Premier Partnera najcesce se dobijaju na osnovu uspesnosti u pla¢éenim kampanjama i koriséenju Google

Ads platforme, ali Al SEO kompetencija zahteva Siri spektar znanja i sposobnosti koje ukljucuju:

® Razumevanje kako funkcioniSu Al sistemi (kao Sto su ChatGPT i Gemini) u kontekstu generisanja sadrzaja i
njihovog uticaja na pretraZivace;

* Tehnicku ekspertizu u optimizaciji za razlicite vrste pretrazivaca (GEO vs AEO - Genericki Ekoloski Optimizam vs
Al Ekoloski Optimizam);

e Otkrivanje pravih metrika za merljivost uspeha u Al SEO sredini;

® Razumevanje znacaja brend signala i autoriteta umesto oslanjanja samo na sirove backlinkove.

Al vidljivost nije isto sto i Google rangiranje

Mnogi i dalje mesaju dva odvojena pojma: klasicho Google rangiranje i Al vidljivost. Na primer, dok kompanije
poput The Burnward uspesno dominiraju Google Search rezultatima, istovremeno razvijaju i vlastite strategije za

pozicioniranje na Al platformama poput Perplexity i Claude.

Ove platforme sa Al mehanizmima koriste semanticku analizu, razumeju kontekst i nameru korisnika mnogo dublje
nego Sto je to do sada bio slucaj sa klasi¢nim pretrazivacima. Dakle, agencija koja je fokusirana samo na Google

Search SEO nece automatski biti uspesna i u Al SEO segmentu.

GEO vs AEO: Tehnicka podela koju ne smete ignorisati

Jedan od klju¢nih tehnickih izazova jeste razlika izmedu Generickog Ekoloskog Optimizma (GEO) i Al Ekoloskog
Optimizma (AEO). Dok GEO obuhvata tradicionalne SEO pristupe za rangiranje u pretrazivacima poput Google,

AEO se odnosi na optimizaciju vidljivosti na Al sistemima poput ChatGPT, Gemini i Perplexity.
Ova dva pristupa zahtevaju razlicite taktike:

Faktor GEO (klasi¢ni SEO) AEO (Al SEO) Optimizacija sadrzaja Fokus na klju¢ne reci Fokus na intent i semanticku
povezanost Tehnicka struktura Standardni HTML, sitemap i brzina Strukturirani podaci, API integracije, modeliranje
konteksta Merenje uspeha Pozicije klju¢nih reci, CTR, bounce rate Precision/Recall Al odgovora, influenca na

preporuke, user engagement u Al chatovima

Ukoliko zZelite agenciju sa pravom Al SEO kompetencijom, potrebno je da jasno proverite njihovo razumevanje i

primenu oba podrugja.



Zasto ugovori moraju precizno definisati deliverables i nacine merenja

U eri kada se obecanja mogu lako preuvelicati, narocito kada je re¢ o "Al SEO", bas vi treba da insistirate na

preciznim ugovornim obavezama. Status kao Google Premier Partner nije dovoljan dokaz kompetencije ako

ugovor ne:

£

. Jasno definiSe Al SEO deliverables: sta tacno znaci optimizacija za ChatGPT, Gemini i druge Al sisteme u

praksi;

. Navodi mjerne indikatore: koje KPI-je agencija meri, kako ih izvestava i Sta se ocekuje u pogledu povrata

investicije;

. Predvida ljudsku verifikaciju: izbegava automatizovano objavljivanje bez stru¢nog pregleda jer je

"automatizacija" Cesto neprijatelj kvaliteta;

. Uklju€uje vendor proveru: provere kompetencija od strane nezavisnih firmi ili unutar samog ugovora kako

bi se osigurala transparentnost i odgovornost.

Iz licnog iskustva u vodenju regionalnog Al visibility tima, ¢esto sam nailazio na obecanja o ,overnight” uspehu i

pozicijama u Al Overview izvestajima, Sto je crvena zastavica jer pravi rezultati zahtevaju kontinuirani, strukturni

rad. Pitanje koje postavljam svakom potencijalnom partneru jeste: "Ok, kako to meris?"

Brand signali i autoritet: Vise od sirovih linkova

Uprkos znacaju backlinkova, u Al SEO eri su brand signali i autoritet na trzistu daleko vazniji. Al sistemi uopste i

ne gledaju sirovu koli¢inu linkova kao Google Search algoritmi ranije, ve¢ mnogo vise vrednuju:

Na

Kredibilitet izvora;

Prepoznatljivost brenda u industrijskoj nisi;
Kvalitet i dubinu sadrzaja;

Socijalne potvrde i interakcije;

Interakcije sa Al platformama i pozitivne reference od proverljivih izvora.

primer, agencije kao $to su Four Dots i FAll.ai usmeravaju klijente na izgradnju autenticnih brend signala i

kreiranje sadrzaja koji je prilagoden i za ljude i za Al, a ne samo za rang na Google Search-u.



Zakljucak — vendor provera kao kljuc uspeha

Da li je Google Premier Partner 2026 dovoljan dokaz da agencija zna Al? Ne u potpunosti. To je svakako dobar
start i pokazatelj ozbiljnosti prema Google alatima, ali sa sve veéim uticajem Al sistema kao $to su ChatGPT,

Gemini i Perplexity, potrebno je mnogo vise od toga.

Pravi vendor provera podrazumeva jasnu ema.theburnward.com evaluaciju Al SEO kompetencije, merenje rezultata
jasanim metrikama, definisane ugovore i fokus na brand signale i autoritet, a ne samo na klasi¢ni Google rang ili
linkove. Kompanije poput The Burnward, Four Dots i FAIl.ai ve¢ pokazuju kako strateski spoj klasi¢cnog i Al SEO

moze doneti merljive koristi.

Kada trazite agenciju ili partnera za digitalni marketing u 2026. godini, uzmite u obzir da zapravo google premier
partner 2026 predstavlja samo deo slagalice. Postavljajte pitanja, zahtevajte transparentne metrike i insistirajte na

vendor proveri pre nego sto date zeleno svetlo za saradnju.


https://ema.theburnward.com/sta-da-pitam-ai-seo-agenciju-pre-nego-sto-potpisem

