
U digitalnom marketingu i SEO optimizaciji, često se susrećemo s preporukama da u sadržaj uključimo sinonime i
povezane pojmove kako bismo povećali semantičku dubinu teksta. No, jedno je spominjati ih nasumično, a
drugo ih ugraditi na način koji ostavlja prirodan stil i ne pretvara tekst u napuhanu marketinšku frazu. Ovdje ćemo
objasniti kako to napraviti, pritom se oslanjajući na najnovija saznanja o AI pretraživanju i semantičkom
razumijevanju Googlea i drugih sustava poput generativne pretrage i mehanizama za odgovore.

Zašto je važno koristiti sinonime i povezane pojmove?
U jednoj rečenici: Sinonimi i povezani pojmovi obogaćuju tekst i pomažu tražilicama da bolje razumiju sadržaj i
kontekst.

Google, kroz napredne AI sustave, danas ne gleda samo na to koliko se puta određena ključna riječ pojavljuje.
Prate se područja relevantnosti i tematika unutar kojih se pojmovi koriste, što donosi rezultate u obliku odgovora
koji su smisleniji i korisnički relevantniji. ICT Business redovno prati ove trendove u SEO svijetu i ističe važnost
semantičkog pristupa optimizaciji.

Semantička dubina i semantičko razumijevanje

AI sustavi, poput onih na Googleu, koriste koncept semantičkog razumijevanja da bi shvatili prirodan jezik, ne
samo ključne riječi. Primjerice, ako pišete o “automobilima”, Google prepoznaje i povezuje pojmove kao što su
“vozilo”, “auta”, “električni automobili” i slične izraze. To je poznato kao proširenje teme i semantička dubina –
svojstvo koje pomaže da se sadržaj indeksira bolje i relevantnije.

Važno je da korištenje sinonima ne bude mehaničko ili forsirano, jer takav tekst izgleda umjetno i može smanjiti
vrijeme provedeno na stranici. Drugim riječima, stavite se u poziciju korisnika i pišite prirodnim stilom, kao da
razgovarate s njima.

Kako Google razumije semantiku i korisničku namjeru?
Google je u zadnjih nekoliko godina konstantno unapređivao svoje algoritme i orijentirao se na namjeru
korisnika (user intent). Putem AI-a, pretraživač danas interpretira zahtjev korisnika kao pitanje ili zahtjev za
informacijom, pa očekuje da odgovor u tekstu bude jasan, potpun i lako razumljiv.

To znači da nije dovoljno samo ponavljati ključnu riječ. Pravi izazov je modelirati tekst na način da koristi povezane
riječi, sinonime i objašnjenja koja podržavaju tema i pomažu korisniku da shvati bit – a da se pritom ne izgubi
prirodnost.

Primjer iz prakse

Recimo da pišete za portal ICT Business o “popularnosti cloud servisa”. Umjesto da zacakujete stalno “cloud
servise”, možete koristiti i izraze poput:



računalstvo u oblaku

skladištenje podataka online

remote serveri

cloud platforme

Time sadržaj postaje raznovrsniji i Google ga prepoznaje kao temeljito obrađeni sadržaj, što povećava
vjerodostojnost i rangiranje.

Kako integrirati sinonime i povezane pojmove prirodno?

1. Kreirajte jasnu strukturu sadržaja

Dobar tekst nije samo skup rečenica nego sadržaj koji ima uvod, glavni dio i zaključak, uključujući naslove i
podnaslove. Struktura pomaže da sami sebi olakšate ubacivanje sinonima i povezane terminologije bez da to zvuči
prisiljeno.

Naslovi – Uključite glavne ključne riječi i njihove sinonime da naglasite o čemu pišete.

Podnaslovi – Rasporedite sinonime po odjeljcima, npr. u jednom djelu govorite o “cloud servisima”, a u
drugom o “računalstvu u oblaku”.

Liste i tablice – Depositphotos, kao primjer platforme koja vizualno pomaže sadržaju, pokazuje da su vizualni
elementi i strukturirani podaci presudni za razumijevanje.

2. Koristite sinonime kao prirodni dio rečenice

Primjer:

“Cloud servisi omogućuju fleksibilnost pohrane podataka, dok računalstvo u oblaku pruža skalabilne
ictbusiness.info resurse za online poslovanje.”

Ovako se sinonimi slijevaju u prirodan stil i nemaju osjećaj forsiranosti.

3. Uključite relevantne povezane pojmove i teme

https://www.ictbusiness.info/kolumne/kako-postici-bolju-vidljivost-u-rezultatima-ai-pretrage


One client recently told me was shocked by the final bill.. Nemojte se ograničiti samo na doslovne sinonime. Pretty
simple.. Razmislite o povezanim pojmovima koji klijentima pomažu u razumijevanju teme – primjerice, kada se
govori o SEO optimizaciji, članku može dodati vrijednost spominjanje i “user experience”, “ključnih riječi”,
“povezanih upita” itd.

Kako AI sustavi i generativna pretraga pomažu u kreiranju sadržaja?
Googleov AI sve više koristi generativnu pretragu i mehanizme za odgovore (answer engines) kako bi korisnicima
pružio sažet i informativan odgovor direktno na njihov upit. To znači da pisci i urednici moraju predvidjeti koje će
sinonime i povezane pojmove korisnici upisivati te ih uključiti u tekst.

Alati poput Google Analyticsa i Praćenja na Googleu (Prati na Google) omogućavaju da razumijete koje izraze vaša
ciljna publika koristi. Time sadržaj bolje ciljate i pišete s namjerom da bude i ljudima i strojevima razumljiv.

Podrška vizualnim sadržajima

Za potpun sadržaj, nemojte zanemariti vizuale. Depositphotos nudi bogatu bazu slika i ilustracija koje mogu
dodatno pomoći korisnicima da povežu teme i pojmove koje ste opisali. Vizualna komponenta često pomaže i
algoritmima da bolje indeksiraju sadržaj.

Sažetak i preporuke
Korak Što napraviti Zašto 1. Strukturirajte sadržaj Koristite naslove, podnaslove i liste Formatirani tekst lakše je
razumjeti korisnicima i AI sustavima 2. Koristite sinonime prirodno Uključite sinonime tamo gdje ih očekujete u
kontekstu Izbjegavajte forsiranje fraza radi bolje čitljivosti 3. Dodajte povezane pojmove Temeljito obradite temu
kroz povezane termine Povećavate semantičku dubinu i razumijevanje konteksta 4. Pratite korisničke namjere
Koristite alate poput Google Praćenja i AI analize Pišete sadržaj koji točno odgovara na pitanja korisnika 5. Podržite
tekst vizualnim materijalom Koristite fotografije i ilustracije, npr. sa Depositphotos Vizuali poboljšavaju angažman i
razumijevanje

Završne misli



Ubacivanje sinonima i povezanih pojmova u tekst jedan je od temeljnih koraka prema prirodnom stilu koji
Google i korisnici vole. Ključ nije u nasumičnom nabacivanju termina već u promišljenom strukturiranju i
razumijevanju semantike i korisničke namjere. Praćenjem najnovijih trendova u AI pretraživanju, poput onih koje
ICT Business izdvaja, te korištenjem dostupnih alata, možete kreirati sadržaj koji je bogat, relevantan i jasan.

Ne zaboravite da je cilj uvijek kvalitetan sadržaj koji pomaže vašim čitateljima, a ne samo dizanje pozicije u
tražilicama kroz umjetno nabijene tekstove.


