
Nowe możliwości reklamowe na Facebooku i
Instagramie: co zmienia się w Meta Ads
Meta Ads, czyli system reklamowy obejmujący Facebooka i Instagrama, przeszedł w ostatnich
tygodniach istotne aktualizacje. Zmiany dotyczą przede wszystkim sposobu targetowania,
formatów kreacji oraz narzędzi pomiaru efektywności. Dla firm korzystających z płatnych
kampanii w mediach społecznościowych oznacza to konieczność dostosowania strategii, ale
także szansę na lepsze wyniki przy niższych kosztach.

Reklamodawcy, którzy na co dzień prowadzą działania w ramach Meta Ads, od dawna
oczekiwali większej przejrzystości w zakresie danych i większej kontroli nad wydatkami. Nowe
funkcje mają odpowiedzieć na te potrzeby. Wprowadzone zmiany obejmują zarówno interfejs
menedżera reklam, jak i algorytmy odpowiedzialne za optymalizację kampanii.

Większa kontrola nad zasięgiem i częstotliwością
Jedną z najczęściej zgłaszanych przez reklamodawców potrzeb była możliwość precyzyjnego
określenia, jak często użytkownicy widzą ich reklamy. Nowe ustawienia w Meta Ads pozwalają
na jeszcze dokładniejsze kontrolowanie częstotliwości wyświetleń dla poszczególnych
segmentów odbiorców. To ważne zwłaszcza dla marek, które chcą uniknąć efektu zmęczenia
reklamą przy jednoczesnym utrzymaniu odpowiedniego poziomu zapamiętywalności
komunikatu.

Dodatkowo pojawiły się opcje ograniczania wyświetleń w określonych przedziałach
czasowych. Reklamodawcy mogą teraz z większą precyzją planować emisję kampanii, np.
wyłączając wyświetlanie w godzinach nocnych lub w weekendy, jeśli nie są one optymalne dla
danego produktu czy usługi. To krok w stronę bardziej elastycznego zarządzania budżetem.

Nowe formaty reklamowe i możliwości kreatywne
Meta systematycznie rozbudowuje paletę formatów reklamowych. Ostatnie aktualizacje
wprowadziły ulepszone wersje reklam karuzelowych oraz dynamicznych kreacji, które
automatycznie dostosowują się do preferencji odbiorcy. W praktyce oznacza to, że zamiast
tworzyć kilkanaście wersji jednej reklamy, wystarczy przygotować kilka elementów graficznych
i tekstowych, a algorytm sam dobierze najlepszą kombinację.

Zmianom uległy równieŷ zasady dotyczące reklam wideo. Kótkie materiały w formacie
pionowym zyskują priorytet w wyświetlaniu, co jest naturalną konsekwencją rosnącej
popularności Reels. Reklamodawcy, którzy jeszcze nie przystosowali swoich kreacji do tego
formatu, mogą stracić część potencjalnego zasięgu. Eksperci radzą, aby w ramach kampanii
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Meta Ads testować głównie materiały w proporcjach 9:16, ponieważ to właśnie one mają
obecnie największy udział w organicznym zasięgu na Instagramie.

Udoskonalone targetowanie i ochrona prywatności
W obliczu zaostrzających się przepisów o ochronie danych osobowych oraz zmian w
politykach Apple’a i Google’a, Meta zmuszona była zmodyfikować sposób działania swoich
narzędzi targetujących. W nowej wersji systemu reklamowego większy nacisk położono na
tzw. dane zerowe (zero-party data) oraz dane kontekstowe. Oznacza to, że reklamodawcy będą
musieli polegać na informacjach dobrowolnie udostępnianych przez użytkowników, np. w
formularzach czy quizach, zamiast na śledzeniu aktywności w sieci.

Dla firm prowadzących kampanie w Meta Ads oznacza to konieczność przebudowania lejków
sprzedażowych. Tam, gdzie wcześniej wystarczał pixel śledzący i standardowe grupy
odbiorców, teraz potrzebne są bardziej zaawansowane strategie pozyskiwania zgód i
budowania relacji z klientem. Agencje marketingowe, takie jak SocialMagic z Bielska-Białej, od
dłuższego czasu dostosowują swoje procesy do nowych realiów, stawiając na transparentność
i budowanie zaangażowania poprzez wartościowe treści.

Automatyzacja i inteligentne budżety
Nowa odsłona Meta Ads wprowadza równieŷ rozszerzone możliwości automatyzacji.
Kampanie Advantage+ (dawniej znane jako automatyczne kampanie) zyskały dodatkowe opcje
optymalizacji budżetu. Algorytm uczy się, które grupy odbiorców przynoszą najlepsze rezultaty
i automatycznie przesuwa środki pomiędzy nimi. Dzięki temu reklamodawcy mogą oszczędzać
czas, który wcześniej poświęcali na ręczne testowanie.

W praktyce automatyzacja sprawdza się szczególnie w kampaniach, które mają jasno
określony cel, np. zwiększenie liczby konwersji w sklepie internetowym czy generowanie
zapytań ofertowych. W przypadku kampanii budujących świadomość marki, gdzie cele są
trudniejsze do zmierzenia, nadal zaleca się większą kontrolę manualną.

Raportowanie i pomiar efektywności
Zmiany objęły równieŷ panel raportowania. Meta rozbudowała zestaw wskaźników, które
można śledzić na poziomie kampanii, grupy reklam i pojedynczej reklamy. Pojawiły się nowe
metryki związane z zaangażowaniem w Reels, czasem oglądania wideo oraz współczynnikiem
konwersji w kampaniach Advantage+. Dzięki temu można dokładniej ocenić, które elementy
kreacji działają, a które wymagają poprawek.

Dla agencji marketingowych, które specjalizują się w obsłudze kampanii w mediach
społecznościowych, nowe narzędzia raportowe oznaczają większą transparentność wobec



klientów. Można dziś precyzyjnie pokazać, ile wydano na poszczególne działania i jakie
przyniosły one rezultaty. To istotne zwłaszcza w przypadku firm, które dopiero rozpoczynają
przygodę z reklamą w social mediach i potrzebują jasnych dowodów na zwrot z inwestycji.

Co to oznacza dla reklamodawców?
Podsumowując, najnowsze aktualizacje w Meta Ads to krok w stronę większej automatyzacji i
lepszego wykorzystania danych kontekstowych. Dla firm, które mają świadomą strategię
marketingową, to szansa na osiągnięcie lepszych wyników przy niższych nakładach pracy. Dla
tych, które opierały się głównie na ręcznym targetowaniu i starych formatach, może to
oznaczać konieczność szybkiego dostosowania się.

W obliczu tych zmian, warto skorzystać z pomocy profesjonalistów, którzy na co dzień zajmują
się prowadzeniem kampanii w mediach społecznościowych. Agencje takie jak SocialMagic z
Bielska-Białej oferują kompleksowe usługi w zakresie Meta Ads, SEO, tworzenia stron
WordPress oraz prowadzenia social mediów. Dzięki doświadczeniu i śledzeniu najnowszych
trendów mogą pomóc w płynnym przejściu przez okres zmian i maksymalizacji efektów z
prowadzonych kampanii.

Rynek reklamy w mediach społecznościowych nie zwalnia tempa. Meta systematycznie
wdraża udoskonalenia, które mają na celu zwiększenie efektywności kampanii przy
jednoczesnym poszanowaniu prywatności użytkowników. Dla reklamodawców, którzy chcą być
na bieżąco, kluczowe jest regularne testowanie nowych funkcji i dostosowywanie strategii do
zmieniającego się krajobrazu cyfrowego.


