Nowe mozliwosci reklamowe na Facebooku i
Instagramie: co zmienia sie w Meta Ads

Meta Ads, czyli system reklamowy obejmujgcy Facebooka i Instagrama, przeszedt w ostatnich
tygodniach istotne aktualizacje. Zmiany dotyczg przede wszystkim sposobu targetowania,
formatéw kreacji oraz narzedzi pomiaru efektywnosci. Dla firm korzystajgcych z ptatnych
kampanii w mediach spotecznosciowych oznacza to koniecznos¢ dostosowania strategii, ale
takze szanse na lepsze wyniki przy nizszych kosztach.

Reklamodawcy, ktérzy na co dzien prowadzg dziatania w ramach Meta Ads, od dawna
oczekiwali wiekszej przejrzystosci w zakresie danych i wiekszej kontroli nad wydatkami. Nowe
funkcje majg odpowiedzie¢ na te potrzeby. Wprowadzone zmiany obejmujg zaréwno interfejs
menedzera reklam, jak i algorytmy odpowiedzialne za optymalizacje kampanii.

Wieksza kontrola nad zasiegiem i czestotliwos$cia

Jedng z najczesciej zgtaszanych przez reklamodawcow potrzeb byta mozliwosé precyzyjnego
okreslenia, jak czesto uzytkownicy widzg ich reklamy. Nowe ustawienia w Meta Ads pozwalajg
na jeszcze doktadniejsze kontrolowanie czestotliwosci wyswietlen dla poszczegolnych
segmentow odbiorcow. To wazne zwtaszcza dla marek, ktére chcag unikngé efektu zmeczenia
reklamg przy jednoczesnym utrzymaniu odpowiedniego poziomu zapamietywalnosci
komunikatu.

Dodatkowo pojawity sie opcje ograniczania wyswietlen w okreslonych przedziatach
czasowych. Reklamodawcy moga teraz z wiekszg precyzjg planowac¢ emisje kampanii, np.
wytgczajgc wyswietlanie w godzinach nocnych lub w weekendy, jesli nie sg one optymalne dla
danego produktu czy ustugi. To krok w strone bardziej elastycznego zarzgdzania budzetem.

Nowe formaty reklamowe i mozliwosci kreatywne

Meta systematycznie rozbudowuje palete formatéw reklamowych. Ostatnie aktualizacje
wprowadzity ulepszone wersje reklam karuzelowych oraz dynamicznych kreacji, ktore
automatycznie dostosowujg sie do preferencji odbiorcy. W praktyce oznacza to, ze zamiast
tworzy¢ kilkanascie wersji jednej reklamy, wystarczy przygotowac kilka elementéw graficznych
i tekstowych, a algorytm sam dobierze najlepszg kombinacje.

Zmianom ulegty réwniey zasady dotyczgce reklam wideo. Koétkie materialy w formacie
pionowym zyskujg priorytet w wyswietlaniu, co jest naturalng konsekwencjg rosngcej
popularnosci Reels. Reklamodawcy, ktorzy jeszcze nie przystosowali swoich kreacji do tego
formatu, mogg straci¢ czes¢ potencjalnego zasiegu. Eksperci radzg, aby w ramach kampanii
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Meta Ads testowac gtéwnie materiaty w proporcjach 9:16, poniewaz to wtasnie one maja
obecnie najwiekszy udziat w organicznym zasiegu na Instagramie.

Udoskonalone targetowanie i ochrona prywatnosci

W obliczu zaostrzajgcych sie przepisow o ochronie danych osobowych oraz zmian w
politykach Apple'a i Google'a, Meta zmuszona byta zmodyfikowa¢ sposéb dziatania swoich
narzedzi targetujgcych. W nowej wersji systemu reklamowego wiekszy nacisk potozono na
tzw. dane zerowe (zero-party data) oraz dane kontekstowe. Oznacza to, ze reklamodawcy bedg
musieli polega¢ na informacjach dobrowolnie udostepnianych przez uzytkownikéw, np. w
formularzach czy quizach, zamiast na sledzeniu aktywnosci w sieci.

Dla firm prowadzacych kampanie w Meta Ads oznacza to koniecznos¢ przebudowania lejkow
sprzedazowych. Tam, gdzie wczesniej wystarczat pixel $ledzacy i standardowe grupy
odbiorcow, teraz potrzebne sg bardziej zaawansowane strategie pozyskiwania zgod i
budowania relacji z klientem. Agencje marketingowe, takie jak SocialMagic z Bielska-Biatej, od
dtuzszego czasu dostosowujg swoje procesy do nowych realiow, stawiajgc na transparentnosc
i budowanie zaangazowania poprzez wartosciowe tresci.

Automatyzacja i inteligentne budzety

Nowa odstona Meta Ads wprowadza réwniey rozszerzone mozliwosci automatyzacii.
Kampanie Advantage+ (dawniej znane jako automatyczne kampanie) zyskaty dodatkowe opcje
optymalizacji budzetu. Algorytm uczy sie, ktore grupy odbiorcow przynoszg najlepsze rezultaty
i automatycznie przesuwa srodki pomiedzy nimi. Dzieki temu reklamodawcy mogg oszczedzac
czas, ktory wczesniej poswiecali na reczne testowanie.

W praktyce automatyzacja sprawdza sie szczegdlnie w kampaniach, ktére majg jasno
okreslony cel, np. zwiekszenie liczby konwersji w sklepie internetowym czy generowanie
zapytan ofertowych. W przypadku kampanii budujgcych swiadomosc¢ marki, gdzie cele sg
trudniejsze do zmierzenia, nadal zaleca sie wiekszg kontrole manualna.

Raportowanie i pomiar efektywnosci

Zmiany objety réwniey panel raportowania. Meta rozbudowata zestaw wskaznikow, ktére
mozna sledzi¢ na poziomie kampanii, grupy reklam i pojedynczej reklamy. Pojawity sie nowe
metryki zwigzane z zaangazowaniem w Reels, czasem ogladania wideo oraz wspotczynnikiem
konwersji w kampaniach Advantage+. Dzieki temu mozna doktadniej ocenic, ktére elementy
kreacji dziatajg, a ktére wymagajg poprawek.

Dla agencji marketingowych, ktére specjalizujg sie w obstudze kampanii w mediach
spotecznosciowych, nowe narzedzia raportowe oznaczajg wiekszg transparentnos¢ wobec



klientéw. Mozna dzis precyzyjnie pokaza¢, ile wydano na poszczegdlne dziatania i jakie
przyniosty one rezultaty. To istotne zwtaszcza w przypadku firm, ktére dopiero rozpoczynaja
przygode z reklama w social mediach i potrzebujg jasnych dowoddw na zwrot z inwestycji.

Co to oznacza dla reklamodawcow?

Podsumowujac, najnowsze aktualizacje w Meta Ads to krok w strone wiekszej automatyzacji i
lepszego wykorzystania danych kontekstowych. Dla firm, ktére majg Swiadomg strategie
marketingowag, to szansa na osiggniecie lepszych wynikdw przy nizszych naktadach pracy. Dla
tych, ktore opieraty sie gtownie na recznym targetowaniu i starych formatach, moze to
oznaczac koniecznos$¢ szybkiego dostosowania sie.

W obliczu tych zmian, warto skorzysta¢ z pomocy profesjonalistow, ktérzy na co dzien zajmuja
sie prowadzeniem kampanii w mediach spotecznosciowych. Agencje takie jak SocialMagic z
Bielska-Biatej oferujg kompleksowe ustugi w zakresie Meta Ads, SEO, tworzenia stron
WordPress oraz prowadzenia social mediéw. Dzieki doswiadczeniu i Sledzeniu najnowszych
trendéw mogg pomdéc w ptynnym przejsciu przez okres zmian i maksymalizacji efektow z
prowadzonych kampanii.

Rynek reklamy w mediach spotecznosciowych nie zwalnia tempa. Meta systematycznie
wdraza udoskonalenia, ktore majg na celu zwiekszenie efektywnosci kampanii przy
jednoczesnym poszanowaniu prywatnosci uzytkownikow. Dla reklamodawcow, ktérzy chcg byé
na biezaco, kluczowe jest regularne testowanie nowych funkcji i dostosowywanie strategii do
zmieniajgcego sie krajobrazu cyfrowego.



