
Η τοπική αναζήτηση έχει αλλάξει τους κανόνες του παιχνιδιού για μικρές και μεσαίες επιχειρήσεις στην
Ελλάδα. Από τον φούρνο της γειτονιάς μέχρι το δικηγορικό γραφείο που δραστηριοποιείται σε δύο νομούς, ο
τρόπος που οι πελάτες βρίσκουν και συγκρίνουν υπηρεσίες περνάει μέσα από το κινητό και το Google Maps.
Όταν κάποιος γράφει “κομμωτήριο Παγκράτι” ή “μεζεδοπωλείο Θεσσαλονίκη”, η μάχη κερδίζεται στα
αποτελέσματα με χάρτη, κριτικές και φωτογραφίες. Αυτό είναι το πεδίο του Local search engine marketing, και
στην ελληνική αγορά έχει ιδιαιτερότητες που αξίζει να γνωρίζετε.

Ως επαγγελματίας που έχει δουλέψει με καταστήματα λιανικής, ιατρεία, συνεργεία και αλυσίδες franchise, έχω
δει καθαρά τι ξεχωρίζει όσους εμφανίζονται στα 3 κορυφαία αποτελέσματα του χάρτη από εκείνους που
μένουν αόρατοι. Δεν υπάρχουν μαγικά. Υπάρχει συστηματική δουλειά, συνέπεια στα δεδομένα, καλό
περιεχόμενο, και καθημερινή φροντίδα της φήμης. Και ναι, μια έμπειρη search engine marketing εταιρεία ή ένα
εξειδικευμένο seo supplier Athens μπορεί να επιταχύνει θεαματικά το αποτέλεσμα, αρκεί να υπάρχει
συντονισμός με την ομάδα σας.

Τι είναι το Local website positioning και γιατί μετράει στην Ελλάδα
Local web optimization είναι η βελτιστοποίηση της διαδικτυακής παρουσίας ώστε να εμφανίζεστε σε τοπικές
αναζητήσεις, ιδιαίτερα στο Local Pack του Google, στο Maps και στα οργανικά αποτελέσματα που σχετίζονται
με γεωγραφικούς όρους. Δεν αφορά μόνο τις προσθήκες λέξεων όπως “Αθήνα”, “Πάτρα”, “Κρήτη”, αλλά και
την ακρίβεια των στοιχείων σας, την ποιότητα των κριτικών, τα σήματα τοποθεσίας στην ιστοσελίδα και τα
τοπικά inbound links.

Στην Ελλάδα, η ανάγκη είναι πιο έντονη για τρεις λόγους. Πρώτον, το κινητό κυριαρχεί σε ποσοστά 60 με
eighty% της τοπικής κίνησης ανά κλάδο. Δεύτερον, η γεωγραφία της χώρας σημαίνει ότι μια επιχείρηση σε
νησί ή κωμόπολη μπορεί να γίνει ο απόλυτος τοπικός παίκτης αν αξιοποιήσει σωστά το regional search engine
marketing greece. Τρίτον, αρκετοί ανταγωνιστές αμελούν βασικά βήματα, άρα η ευκαιρία είναι χειροπιαστή
για όσους κινηθούν σωστά.

Ο πυρήνας: Google Business Profile που κερδίζει κλικ
Αν το Google Business Profile σας (παλιότερα Google My Business) είναι ημιτελές, όλα τα άλλα είναι μισές
δουλειές. Βλέπω συχνά προφίλ χωρίς ωράρια, με λάθος κατηγορίες ή βεβιασμένες φωτογραφίες. Αυτός είναι ο
γρηγορότερος τρόπος να χάσετε πελάτες που βρίσκονται τρία στενά πιο κάτω.

Φτιάξτε το προφίλ σαν να είναι η βιτρίνα σας. Επιλέξτε την κύρια κατηγορία που ταιριάζει ακριβώς στη
δραστηριότητα, όχι μια γενική. Προσθέστε δευτερεύουσες μόνο αν είναι ουσιαστικές. Περιγράψτε τις
υπηρεσίες με λέξεις που χρησιμοποιούν οι πελάτες σας, όχι με εσωτερικούς όρους. Ρυθμίστε το ωράριο με
μέριμνα για αργίες και εποχικές αλλαγές, ειδικά αν μιλάμε για τουριστικές περιοχές. Οι φωτογραφίες να είναι
πρόσφατες, καθαρές, με σωστό φωτισμό, και να δείχνουν χώρο, ομάδα, προϊόντα, όχι μόνο λογότυπο.

Τα Google Posts δίνουν έξτρα επιφάνεια στα αποτελέσματα. Στην πράξη, λειτουργούν σαν μικρά banners. Ένα
συνεργείο αυτοκινήτων στην Καλλιθέα που ανέβαζε δύο publish την εβδομάδα με σύντομες προσφορές και
φωτογραφίες από δουλειές, είδε 18 με 25% αύξηση σε κλικ προς κλήση μέσα σε τρεις μήνες. Δεν είναι τύχη,
είναι συνέπεια.

NAP συνέπεια: ο αθόρυβος μοχλός εμπιστοσύνης



Name, Address, Phone. Τρία απλά στοιχεία που πρέπει να ταιριάζουν απόλυτα παντού. Σε directory listings,
στον ιστότοπό σας, στο Facebook, στα τοπικά φόρουμ. Αν έχετε “Λ. Κηφισίας a hundred and twenty” σε ένα
σημείο και “Λεωφόρος Κηφισίας one hundred twenty” σε άλλο, η Google συνήθως το καταλαβαίνει, αλλά δεν
υπάρχει λόγος να ρισκάρετε. Κρατήστε μια canonical μορφή της διεύθυνσης, του τηλεφώνου με σταθερό
layout, και του model call χωρίς περιττές προσθήκες.

Η πιο συνηθισμένη παγίδα είναι αλλαγή τηλεφώνου χωρίς ενημέρωση παντού. Μια αλυσίδα με τρία
καταστήματα στην Αθήνα έχανε το 30% των τηλεφωνημάτων επειδή το ένα κατάστημα είχε παλιό αριθμό σε
τρεις μεγάλους καταλόγους. Με ένα στοχευμένο search engine optimization audit greece και μια λίστα
προτεραιοτήτων, το πρόβλημα λύθηκε μέσα σε 10 ημέρες και οι χαμένες κλήσεις επανήλθαν.

Τοπική στοχευμένη σελίδα που απαντά στην πρόθεση
Η τοποθέτηση μιας γεωγραφικής λέξης-κλειδί στον τίτλο δεν αρκεί. Η σελίδα προορισμού για την πόλη ή τη
γειτονιά πρέπει να διαβάζεται ανθρώπινα και να απαντά στις ερωτήσεις του επισκέπτη. Αν είστε οδοντίατρος
στη Λάρισα, δείξτε χάρτη ενσωμάτωσης, δηλώστε περιοχές εξυπηρέτησης, αναφέρετε στάσεις ΜΜΜ, χώρους
στάθμευσης, και προσθέστε φωτογραφίες του χώρου για να μειώσετε το άγχος του ραντεβού. Η
βελτιστοποίηση ιστοσελίδας σε native επίπεδο είναι πρακτική, όχι θεωρία.

Εδώ βοηθάει η κατασκευή seo pleasant web page από την αρχή. Lightweight layout, δομημένα δεδομένα,
ταχύτητα φόρτωσης κάτω από δύο δευτερόλεπτα σε 4G, ευανάγνωστο κείμενο, σαφή call to motion για
κλήση ή ραντεβού. Αν η ιστοσελίδα σέρνεται ή δείχνει θολές φωτογραφίες, το Google δεν σας τιμωρεί απλά.
Οι χρήστες φεύγουν, και αυτό περνάει ως σήμα χαμηλής ικανοποίησης.

Δομημένα δεδομένα και πρακτικά μικροσήματα
Τα dependent info τύπου LocalBusiness, MedicalBusiness, AutomotiveBusiness ή Restaurant στέλνουν καθαρά
σήματα για όνομα, διεύθυνση, τηλέφωνο, ωράριο, menu ή υπηρεσίες. Στην πράξη, βλέπω καλύτερη συνέπεια
στα prosperous effects και λιγότερες ασυμφωνίες όταν το schema είναι καθαρό και ενημερωμένο. Αποφύγετε
το duplication, και κρατήστε το schema να αντικατοπτρίζει ό,τι βλέπει ο χρήστης στη σελίδα. Αν έχετε
πολλαπλές τοποθεσίες, φτιάξτε ξεχωριστές σελίδες position με το δικό τους schema, όχι ένα γενικό που τα
ανακατεύει.

Μικροσήματα όπως το να έχετε clickable τηλέφωνο, link για κατευθύνσεις, και Emoji με μέτρο σε τίτλους posts
συχνά αυξάνουν CTR. Μην τα παρακάνετε. Η ισορροπία κερδίζει.

Κριτικές και φήμη: το πιο υποτιμημένο asset
Κανείς δεν αγαπά να ζητά κριτικές, αλλά όλοι αγαπούν να τις έχουν. Στην Ελλάδα η αυθεντικότητα φαίνεται
στα μικρά: ονοματεπώνυμο, συγκεκριμένη περιγραφή εμπειρίας, φωτογραφία ή βίντεο. Οι κριτικές με μία λέξη
και πέντε αστέρια δεν βοηθούν. Καλύτερα four,7 με ουσιαστικά σχόλια, παρά 5,zero με κενές εγγραφές.

Ενθαρρύνετε αξιολογήσεις με ήπιο, σταθερό ρυθμό. Στείλτε SMS ή electronic mail 24 ώρες μετά την αγορά ή
την επίσκεψη, όχι αμέσως. Δώστε απλές οδηγίες. Απαντήστε σε κάθε κριτική, θετική ή αρνητική, με σύντομο
και ανθρώπινο τόνο. Ένα καφέ στη Νέα Σμύρνη που έβαλε σύστημα υπενθύμισης μέσω POS συγκέντρωσε one
hundred twenty νέες κριτικές σε 4 μήνες και μετακινήθηκε από θέση 8 σε θέση 3 στο Local Pack για “brunch
Νέα Σμύρνη”. Το σήμα ποιότητας ήταν ξεκάθαρο.

Προσέξτε όμως: η μαζική απόπειρα για κριτικές μέσα σε forty eight ώρες μοιάζει αφύσικη. Κρατήστε σταθερή
ροή. Μην χαρίζετε δώρα σε αντάλλαγμα για αξιολογήσεις, οι κατευθυντήριες της Google το απαγορεύουν και



οι χρήστες το καταλαβαίνουν.

Περιεχόμενο με τοπικό νόημα, όχι μόνο λέξεις-κλειδιά
Οι σελίδες πόλης που απλώς επαναλαμβάνουν “υπηρεσία + περιοχή” δεν πείθουν. Γράψτε για πραγματικές
ανάγκες. Ένα δικηγορικό γραφείο που ειδικεύεται σε κληρονομικά στη Ρόδο μπορεί να εξηγήσει διαδικασίες
στο τοπικό ειρηνοδικείο, συχνές παγίδες σε εξ αδιαθέτου κληρονομιά, χρόνους αναμονής. Ένα κατάστημα
ηλεκτρικών στα Ιωάννινα μπορεί να προτείνει λύσεις θέρμανσης για υγρασία και κρύο της περιοχής. Αυτές οι
λεπτομέρειες χτίζουν εμπιστοσύνη, αυξάνουν reside time και μειώνουν start.

Αν έχετε weblog, συνδεθείτε με τοπική επικαιρότητα χωρίς να γίνεστε ενημερωτικό website. Οδηγός “Πού να
παρκάρω κοντά στο κατάστημα στην πλατεία Αριστοτέλους” ή “Τι να φέρω στο πρώτο ραντεβού με τον
παιδοδοντίατρο” φέρνει οργανικά κλικ που μετατρέπονται σε ραντεβού. Ένα καλό search engine marketing
professional greece ξέρει να βρει αυτά τα θέματα μέσα από key-phrase analysis και συζήτηση με την ομάδα
σας στο entrance line.

Τοπικά back-links και αναφορές που μετράνε
Το nearby website positioning δεν χρειάζεται βουνά από links. Θέλει λίγα, σχετιζόμενα και καθαρά. Τοπικοί
σύλλογοι, επιμελητήρια, portals δήμων, χορηγίες σε εκδηλώσεις, συνεργασίες με σχολές ή σωματεία. Αν
προσφέρετε έκπτωση στους κατοίκους μιας περιοχής, ζητήστε να αναφερθείτε στο web page του συλλόγου. Η
ποιότητα και η συνάφεια έχουν μεγαλύτερη αξία από ένα τυχαίο hyperlink σε web publication διαφορετικής
χώρας.

Αναφορές χωρίς hyperlink, αλλά με σωστό NAP, επίσης βοηθούν. Κατάλογοι όπως χρυσός οδηγός, vrisko, και
κλαδικά directories εξακολουθούν να παίζουν ρόλο, αρκεί να είναι ενημερωμένα και χωρίς διπλότυπες
εγγραφές. Έχω καθαρίσει προφίλ με 3 και four διπλά listings που μπέρδευαν τη Google και τους πελάτες. Η
τάξη στα δεδομένα φέρνει άμεσα οφέλη.

Τεχνική βάση: ταχύτητα, cellphone και καθαρό crawl
Το local site visitors είναι cellphone-first. Αν το web page σας σκοράρει Core Web Vitals οριακά, αναρωτηθείτε
πώς φορτώνουν οι εικόνες όταν ο χρήστης είναι στον δρόμο με 4G. Χρησιμοποιήστε subsequent-gen codecs,
lazy loading, CSS minification, και κόψτε scripts που δεν χρειάζονται. Κάθε δέκατο του δευτερολέπτου μετράει
στις κλήσεις από το header.

Το crawling πρέπει να είναι απλό. Καθαρές διαδρομές URL, σωστά canonical, sitemap ανά γλώσσα αν
εξυπηρετείτε τουρισμό, και σωστή στόχευση σε hreflang για αγγλικά ή άλλες γλώσσες. Ένα κατάλυμα στη
Νάξο με διγλωσσικό web site κέρδισε σημαντική ορατότητα σε “Naxos circle of relatives motel near sea coast”
όταν οργανώσαμε τις σελίδες με σαφή URL structure και προσθέσαμε schema για Hotel και local landmarks.

Αναλυτικά στοιχεία που κατευθύνουν αποφάσεις
Το Google Business Profile προσφέρει insights για αιτήματα κατεύθυνσης, κλήσεις, προβολές. Συνδέστε τα με
Google Analytics και Google Search Console για να δείτε πλήρη εικόνα. Τι ώρες έρχονται κλήσεις, ποιες
αναζητήσεις φέρνουν impact αλλά όχι κλικ, σε ποια περιοχή ανοίγουν οδηγίες πλοήγησης.

Χρησιμοποιήστε UTM στα hyperlinks του GBP προς την ιστοσελίδα για να ξεχωρίζετε την κίνηση. Αν βάζετε
posts ή προσφορές, δώστε τους δικά τους UTM ώστε να βλέπετε τι αποδίδει. Σε μια καμπάνια για ορθοπεδικό



ιατρό, τα posts με “έλεγχος γονάτου σε δρομείς” απέδωσαν τριπλάσιο CTR από τα γενικά posts, και διπλάσια
ραντεβού εβδομαδιαίως.

Τουρισμός και εποχικότητα: άλλη πίστα, άλλος ρυθμός
Σε νησιωτικές και τουριστικές περιοχές, το native website positioning παίζει με διαφορετικό ημερολόγιο. Οι
αναζητήσεις στα αγγλικά και ιταλικά ανεβαίνουν από Φεβρουάριο έως Ιούλιο. Αξίζει να στηθεί δομή σελίδων
στα αγγλικά με περιεχόμενο που ανταποκρίνεται σε ταξιδιωτική πρόθεση: ωράρια σε υψηλή σεζόν, πολιτική
ακυρώσεων, κοντινά σημεία ενδιαφέροντος, και συχνές ερωτήσεις για μετακινήσεις.

Οι φωτογραφίες πρέπει να ανανεώνονται κάθε σεζόν. Οι χρήστες καταλαβαίνουν αν βλέπουν εικόνα προ
πανδημίας ή με χειμωνιάτικο φως σε καλοκαιρινό προορισμό. Η αυθεντικότητα κερδίζει. Στο ίδιο πνεύμα, οι
κριτικές σε ξένες γλώσσες βοηθούν. Ζητήστε τες ευγενικά από πελάτες του εξωτερικού, ιδανικά με QR στο take
a look at-out.

Πολλαπλές τοποθεσίες και franchise: συντονισμός και πειθαρχία
Όσο αυξάνονται τα σημεία, τόσο αυξάνεται η πολυπλοκότητα. Κάθε κατάστημα χρειάζεται δική του σελίδα με
καθαρό NAP, δικό του schema, specified περιεχόμενο, και ξεχωριστό Google Business Profile. Αποφύγετε
reproduction-paste κείμενα με αλλαγή μόνο της πόλης. Μοιράστε φωτογραφίες ανά τοποθεσία, αναδείξτε την
ομάδα του κάθε σημείου, και συντονίστε απαντήσεις στις κριτικές ώστε να μην υπάρχει διαφορετικό ύφος.

Η σωστή κατηγοριοποίηση στα GBP ανά κατάστημα είναι κρίσιμη. Ένα κατάστημα μπορεί να εστιάζει σε
provider, άλλο σε λιανική. Μηχανισμός για συλλογή κριτικών ανά σημείο, και dashboard για αναφορές, θα σας
γλιτώσει λάθη. Εδώ μια έμπειρη website positioning corporation greece ή μια virtual advertising business
enterprise greece με εμπειρία σε multi-vicinity λύνει προβλήματα πριν εμφανιστούν.

Διαφημίσεις και Local SEO: όταν 1+1 κάνει 3
Τα πληρωμένα αποτελέσματα δεν ακυρώνουν το οργανικό, το ενισχύουν. Local adverts στο Maps, name-
purely καμπάνιες, και Performance Max με regional extensions μπορούν να γεμίσουν τα κενά όταν κυνηγάτε
θέση στο Local Pack. Ταυτόχρονα, το δυνατό οργανικό προφίλ μειώνει CPA στις διαφημίσεις γιατί αυξάνει το
agree with. Όταν ο χρήστης βλέπει διαφήμιση και αμέσως κάτω ένα προφίλ με 400 κριτικές και four,8, η
πιθανότητα κλικ ανεβαίνει.

Αν ο προϋπολογισμός είναι περιορισμένος, επενδύστε πρώτα σε βάσεις: GBP, NAP, σελίδες τοποθεσίας,
κριτικές. Έπειτα βάλτε στοχευμένες καμπάνιες για ώρες αιχμής ή υπηρεσίες υψηλής αξίας. Ένα συνεργείο
κλιματισμού στη Γλυφάδα έτρεξε call-basically μόνο σε καύσωνα, με ad schedule 10.00 με 18.00. Το τηλέφωνο
δεν σταμάτησε. Η οργανική παρουσία είχε ήδη προετοιμάσει το έδαφος.

Πότε βοηθά μια website positioning business enterprise και πώς να
αξιολογήσετε συνεργάτες
Η αγορά είναι γεμάτη από πακέτα “πρώτη σελίδα γρήγορα”. Αγνοήστε τις υποσχέσεις χωρίς διάγνωση.
Ζητήστε να δείτε διαδικασία: website positioning audit greece με τεχνικά ευρήματα, λίστα προτεραιοτήτων,
χρονοδιάγραμμα, KPI που έχουν νόημα σε τοπικό επίπεδο όπως κλήσεις, αιτήματα κατευθύνσεων, εμφανίσεις
στο Local Pack, όχι μόνο everyday “αύξηση επισκεψιμότητας”.



Μια καλή search engine marketing εταιρεία θα μιλήσει για περιεχόμενο, εικόνες, ωράρια, και καθημερινή
λειτουργία. Θα ρωτήσει για πραγματικούς χρόνους εξυπηρέτησης, για περιοχές που θέλετε να στοχεύσετε και
για υπηρεσίες που θέλετε να αναδείξετε. Το most beneficial search engine marketing agency δεν είναι αυτό με
το πιο εντυπωσιακό deck, αλλά αυτό που θα κάτσει δίπλα στον υπεύθυνο του καταστήματος για να στήσει
διαδικασία συλλογής κριτικών και να οργανώσει τις φωτογραφίες κάθε μήνα.

Αν είστε στην πρωτεύουσα, ένα seo supplier Athens που γνωρίζει γειτονιές, κυκλοφοριακές συνθήκες και
τοπικές συνήθειες έχει προβάδισμα. Οι λεπτομέρειες παίζουν ρόλο, από το πού παρκάρει κανείς μέχρι την
απόσταση από μετρό.

Trade-offs που πρέπει να γνωρίζετε
Το local search engine optimisation δεν είναι sprint, είναι ρυθμός. Αν κυνηγήσετε γρήγορη νίκη με αμφίβολα
hyperlinks ή “μαζεμένες” κριτικές, ίσως δείτε προσωρινό άλμα και μετά πτώση. Αντίθετα, μια σταθερή
Περιηγηθείτε σε αυτόν τον ιστότοπο στρατηγική μπορεί να χρειαστεί 6 με 12 εβδομάδες για ουσιαστική
αλλαγή στις θέσεις, αλλά φέρνει διατηρήσιμα νούμερα.

Υπάρχει και το θέμα του awareness. Μια επιχείρηση με 20 υπηρεσίες σε 10 περιοχές δεν μπορεί να αναδειχθεί
παντού ταυτόχρονα, ειδικά στην αρχή. Επιλέξτε three με 5 υπηρεσίες υψηλής αξίας και 2 με 3 περιοχές-κλειδιά
για να αποκτήσετε σήματα ισχύος. Μετά επεκτείνετε. Αυτός ο ρεαλισμός αποτρέπει τη διάχυση των
προσπαθειών.

Τέλος, μην παραβλέπετε τη σύγκρουση emblem awareness και keyword precision. Μερικές φορές το κοινό σάς
ψάχνει με company, άλλες φορές με περιγραφή υπηρεσίας. Το ιδανικό είναι να υπηρετείτε και τα δύο με
καθαρές σελίδες, σωστούς τίτλους, και coherent εσωτερική διασύνδεση.

Γρήγορος έλεγχος σε 15 λεπτά για να δείτε πού βρίσκεστε
Αναζήτησε στο κινητό σου “υπηρεσία + περιοχή” και δες αν εμφανίζεσαι στο Local Pack. Πάτησε στο
προφίλ σου και έλεγξε ωράρια, τηλέφωνο, φωτογραφίες.

Σύγκρινε NAP σε site, GBP, Facebook και 3 βασικούς καταλόγους. Διόρθωσε ασυμφωνίες.

Άνοιξε Search Console και μέτρησε queries με γεωγραφικό όρο. Σημείωσε ποιες σελίδες εμφανίζονται και
ποια είναι τα CTR.

https://onlab.gr/


Κοίτα τις πιο πρόσφατες 20 κριτικές. Έχεις απαντήσει σε όλες; Υπάρχουν συγκεκριμένες λεπτομέρειες στα
σχόλια ή μόνο αστέρια;

Μέτρησε την ταχύτητα της σελίδας τοποθεσίας σε 4G. Αν ξεπερνά τα 2,5 δευτερόλεπτα, βάλε την τεχνική
βελτιστοποίηση στην κορυφή της λίστας.

Παραδείγματα από την πράξη
Ένα φυσικοθεραπευτήριο στη Θεσσαλονίκη, με δύο θεραπευτές και περιορισμένο finances, επένδυσε σε GBP
βελτιστοποίηση, σελίδα για “αποκατάσταση ρήξης πρόσθιου χιαστού Θεσσαλονίκη”, και σύστημα συλλογής
κριτικών μέσω QR στο γραφείο υποδοχής. Σε ninety ημέρες, οι οργανικές κλήσεις διπλασιάστηκαν και οι
ερωτήσεις για ραντεβού μέσω φόρμας αυξήθηκαν κατά 65%. Δεν έγιναν ακροβατικά, απλά κάθε εβδομάδα
υπήρχε μια μικρή βελτίωση.

Ένα βουλκανιζατέρ σε πόλη 50.000 κατοίκων είχε τρία διαφορετικά τηλέφωνα στην αγορά, άλλες ώρες στο
Facebook, και παλιές φωτογραφίες. Με καθαρισμό NAP, νέο φωτογραφικό σετ, και δύο τοπικά oneway links
από σύλλογο οδηγών και portal του δήμου, η επιχείρηση ανέβηκε από θέση 10 σε θέση 2 για “λάστιχα + πόλη”
σε 60 ημέρες, με ορατή αύξηση πελατών που έλεγαν “σας βρήκα στο χάρτη”.

Πόροι, εργαλεία και διαδικασίες που βοηθούν
Για την καθημερινή διαχείριση, το Google Business Profile Manager αρκεί. Για αναλύσεις, το Search Console και
ένα καθαρό Google Analytics four setup με conversion pursuits για κλήσεις και αιτήματα κατεύθυνσης κάνει τη
διαφορά. Χρησιμοποιώ επίσης εργαλεία για quotation leadership όταν υπάρχουν πολλές τοποθεσίες, αλλά για
μικρές επιχειρήσεις η χειροκίνητη φροντίδα είναι συχνά πιο ακριβής.

Τα SEO εργαλεία για keyword analysis δίνουν τάσεις, όμως οι καλύτερες ιδέες έρχονται από το τηλέφωνο της
υποδοχής. Ρωτήστε την ομάδα τι ρωτούν οι πελάτες, τι τους δυσκολεύει, ποια περιοχή αναφέρουν. Αυτές οι
πληροφορίες μεταφράζονται σε περιεχόμενο που φέρνει δουλειά.

Πώς δένουν όλα μεταξύ τους
Local search engine optimisation δεν είναι ένα κουτί που τσεκάρουμε. Είναι ένας συνεχής κύκλος: ενημέρωση
στοιχείων, περιεχόμενο με τοπικό νόημα, συλλογή και απάντηση σε κριτικές, τεχνική φροντίδα του website,
μετρήσεις και διορθώσεις. Όσο πιο κοντά στην πραγματική εξυπηρέτηση πελάτη βρίσκεται η on line
παρουσία, τόσο πιο πολύ ανταμείβεται. Αν χρειαστείτε εξωτερική βοήθεια, ένας συνεργάτης με εμπειρία στην
ελληνική αγορά, είτε ως web optimization organisation είτε ως ανεξάρτητος σύμβουλος, θα σας γλιτώσει
ακριβά λάθη και θα συντομεύσει τον δρόμο.

Η ουσία είναι απλή. Όταν κάποιος στην περιοχή σας ψάχνει αυτό που προσφέρετε, πρέπει να σας βρίσκει
γρήγορα, να καταλαβαίνει τι ακριβώς κάνετε, να εμπιστεύεται ότι θα εξυπηρετηθεί σωστά, και να μπορεί να
επικοινωνήσει χωρίς εμπόδια. Όλα τα υπόλοιπα, από τα established data μέχρι τα τοπικά one way links,
υπηρετούν αυτή τη στιγμή αλήθειας.

Checklist υλοποίησης 60 ημερών
Εβδομάδα 1: website positioning audit greece με έμφαση σε GBP, NAP, ταχύτητα και σελίδες τοποθεσίας.
Ορισμός στόχων και KPIs.



Εβδομάδα 2: Διορθώσεις NAP, ενημέρωση GBP, επιλογή σωστών κατηγοριών, προσθήκη 20 ποιοτικών
φωτογραφιών.

Εβδομάδες 3 με 4: Δημιουργία ή ανανέωση σελίδων τοποθεσίας, schema LocalBusiness, ενσωμάτωση
χάρτη, σαφή CTA.

Εβδομάδες 5 με 6: Σύστημα συλλογής κριτικών με SMS ή QR, απαντήσεις σε παλιές κριτικές, 2 posts την
εβδομάδα στο GBP.

Εβδομάδες 7 με eight: Τοπικές αναφορές σε five ποιοτικούς καταλόγους, 1 με 2 τοπικά back links, μέτρηση
αποτελεσμάτων και μικροβελτιώσεις.

Σύνδεση με τη στρατηγική της επιχείρησης
Το Local website positioning δεν στέκεται μόνο του. Δένει με την προώθηση ιστοσελίδας συνολικά, με social, με
CRM, με εξυπηρέτηση πελατών. Οι στόχοι πρέπει να είναι συγκεκριμένοι: αύξηση επισκεψιμότητας από χάρτη
κατά 20%, διπλασιασμός αιτημάτων κατεύθυνσης από τουρίστες, μείωση χρόνου απάντησης σε κριτικές κάτω
από 24 ώρες. Όσο πιο συγκεκριμένοι είστε, τόσο πιο καθαρά θα βλέπετε τι δουλεύει.

Αν ξεκινάτε τώρα, βάλτε βάσεις που δεν θα χαλάσουν αύριο. Η κατασκευή seo pleasant web site, η πειθαρχία
στο NAP, η φροντίδα του GBP και η ειλικρινής συλλογή κριτικών θα στηρίξουν οποιαδήποτε μελλοντική
κίνηση, είτε θελήσετε να ανοίξετε δεύτερο σημείο είτε να επεκταθείτε σε διπλανό νομό.

Λίγα λόγια για τα “google score services”
Υπάρχουν υπηρεσίες που υπόσχονται συγκεκριμένες θέσεις. Η αλήθεια είναι ότι κανείς δεν ελέγχει τους
αλγορίθμους. Αυτό που ελέγχετε είναι τα σήματα ποιότητας, τη συνέπεια, την εμπειρία χρήστη, και την τοπική
συνάφεια. Όσο πιο προσεκτικά τα χτίζετε, τόσο πιο συχνά θα βρίσκεστε εκεί που πρέπει τη στιγμή που ο
πελάτης ψάχνει.

Στην ελληνική πραγματικότητα, αυτό μεταφράζεται σε οργανωμένη προσπάθεια, όχι απαραίτητα σε τεράστιο
price range. Μικρές, σταθερές κινήσεις κάθε εβδομάδα φτιάχνουν αθροιστικό πλεονέκτημα. Κι όταν
χρειαστείτε επιπλέον ώθηση, ζητήστε από έναν έμπειρο συνεργάτη να σας δείξει όχι μόνο “τι”, αλλά “πώς” θα
το εφαρμόσετε με την ομάδα σας.

Το Local website positioning είναι ψηφιακό, αλλά η καρδιά του είναι ανθρώπινη. Δείξτε ποιοι είστε, πού είστε
και πώς ακριβώς βοηθάτε. Οι πελάτες σας θα σας βρουν. Και θα επιστρέψουν.


