
כשמדובר על יצירת סרטונים לעסקים עבור קידום ברשתות חברתיות, מה שעובד טוב יותר הוא כמעט תמיד וידאו קצר,
חד, ממוקד מסר, עם פתיחה חזקה בשלוש השניות הראשונות והתאמה מדויקת לפלטפורמה. עסקים שמייצרים סרטון
יפה אבל לא בנוי לפרסום, רואים לא פעם אחוזי צפייה נמוכים, עלות גבוהה לתוצאה ולידים חלשים. לעומת זאת, סרטון
שנבנה מראש לטובת יצירת סרטונים לעסקים בתוך משפך שיווקי נכון, יכול לשפר משמעותית יחס הקלקה, זמן צפייה

ואיכות פניות. ההבדל לא מתחיל במצלמה, אלא בהבנה מה הקהל צריך לראות כדי לעצור, להקשיב ולפעול.

מה באמת גורם לסרטון לעבוד בפרסום ממומן
ברוב הקמפיינים, המשתמש לא מחפש לצפות בפרסומת. הוא גולל. לכן הקרב האמיתי הוא על עצירת הגלילה.
בסרטונים שמצליחים ב פרסום ממומן, רואים כמה עקרונות שחוזרים על עצמם: בעיה ברורה כבר בהתחלה, פריים
ראשון שמושך עין, כתוביות ברורות, ולולינקס קידום ממומן לעסקים מסר אחד מרכזי וקריאה לפעולה שלא נשמעת כמו

לחץ.

בישראל זה מורגש במיוחד. משתמשים בפייסבוק, אינסטגרם וטיקטוק מזהים מהר מאוד קריאייטיב גנרי. אם הסרטון
נראה כמו פרסומת ישנה של קטלוג, הביצועים נחלשים. אם הוא נראה כמו תוכן טבעי, אמיתי, כזה שמדבר בשפה של
הלקוח, הסיכוי להצלחה עולה. לכן בתוך אסטרטגיית שיווק דיגיטלי רצינית, הווידאו לא נמדד לפי כמה הוא "מרשים", אלא

לפי כמה הוא מייצר תגובה.

עוד נקודה חשובה היא התאמה לשלב במשפך. סרטון שנועד לחשיפה לא צריך להישמע כמו סרטון מכירה אגרסיבי.
סרטון לרימרקטינג, לעומת זאת, יכול כבר לטפל בהתנגדויות, להציג חוות דעת או להסביר מחיר. כאן נכנס החיבור בין

קריאייטיב לקמפיין, בין המסר לבין ניהול קמפיינים ממומנים בפועל.

יצירת סרטונים לעסקים לפי פלטפורמה, מה עובד בפייסבוק, באינסטגרם
ובגוגל

אין סרטון אחד שמתאים לכולם. מי שמעלה את אותו קובץ לכל ערוץ, כמעט תמיד מבזבז תקציב. קידום ממומן בפייסבוק
מתגמל סרטונים שמעוררים מעורבות מהר, בעיקר כשמדובר על פרסום בפייסבוק לעסקים לקהלים קרים. המשתמש

שם עוד מוכן לקרוא טיפה יותר, ולכן אפשר לבנות וידאו עם טענה, דוגמה והצעה ברורה בתוך 20 עד 35 שניות.

בקידום ממומן באינסטגרם הקצב מהיר יותר. פרסום באינסטגרם לעסקים עובד טוב כשיש קצב עריכה גבוה, תמונה
ראשונה חזקה וטקסט קצר מאוד. סטורי ורילס הם פורמטים שונים בהתנהגות. פרסום ממומן בסטורי עובד מצוין להצעה
נקודתית, הטבה, אירוע, השקה או קריאה מהירה להודעת וואטסאפ. פרסום ממומן ברילס מתאים יותר לחשיפה, בניית

עניין ותפיסת תשומת לב בקהל קר.

גם קידום ממומן בגוגל יכול לכלול וידאו, בעיקר ביוטיוב ובקמפיינים מסוג Performance Max, אבל הכוונה שם שונה.
כשמישהו כבר מחפש פתרון, לפעמים מודעת טקסט או דף נחיתה יעשו עבודה מהירה יותר. לכן בניהול קמפיינים בגוגל
צריך לשאול אם וידאו תורם להבנה או רק מוסיף שכבה מיותרת. בפרסום בגוגל לעסקים מקומיים, למשל עורכי דין,

מרפאות, מתקינים או קבלנים, סרטון קצר בדף נחיתה יכול לחזק אמון. המודעה עצמה לא תמיד חייבת להיות וידאו.

איזה סוגי וידאו מייצרים תוצאות טובות יותר בקידום ממומן לעסקים
מניסיון בשוק הישראלי, יש כמה פורמטים שחוזרים שוב ושוב בקמפיינים שעובדים. הראשון הוא סרטון "בעיה ופתרון".
פותחים במשפט שמנסח כאב מוכר, ואז מציגים את השירות או המוצר כדרך מעשית לפתור אותו. השני הוא וידאו עדות
לקוח, בעיקר כשיש צורך באמון גבוה לפני השארת ליד. השלישי הוא הדגמה מהירה של תהליך, מוצר או תוצאה. זה בולט

במיוחד בתחומים כמו קוסמטיקה, שיפוצים, מטבחים, רפואה אסתטית, לימודים ומערכות תוכנה.

הפקת סרטוני פרסום לא חייבת להיות יקרה כדי להיות אפקטיבית. לא מעט עסקים משיגים ביצועים טובים יותר דווקא
עם צילום אותנטי מהטלפון, בתאורה נורמלית, בלי סטודיו. הסיבה פשוטה: המשתמש מרגיש שהוא רואה משהו אמיתי
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ולא פרסומת מלוטשת מדי. זה נכון במיוחד כשבונים סרטוני רילס לעסקים או קריאייטיב שמיועד לסטורי.

סרטוני פנים מול מצלמה עובדים טוב כשהבעלים משדר מקצועיות ואמינות.

סרטוני לפני ואחרי אפקטיביים בתחומים ויזואליים, אבל חייבים להיראות אמינים ולא מוגזמים.

סרטוני שאלות ותשובות עוזרים מאוד בטיפול בהתנגדויות לפני השארת פרטים.

סרטוני הדגמה קצרים מתאימים למוצרים עם יתרון ברור שקל להמחיש תוך שניות.

כשהמטרה היא קמפיין לידים בפייסבוק או קמפיין לידים בגוגל שמוביל לדף נחיתה, כדאי למדוד לא רק כמה לידים הגיעו,
אלא גם אילו סרטונים הביאו שיחות איכותיות יותר. לפעמים סרטון שמביא פחות פניות מוריד משמעותית את כמות

הלידים הלא רלוונטיים, וזה חיסכון אמיתי.

הקשר בין קריאייטיב, עיצוב וניהול קמפיינים ממומנים
ווידאו טוב לא עובד לבד. הוא חלק ממערכת. אם העיצוב, הכותרת, הטקסט וההצעה לא תואמים לסרטון, הקמפיין מאבד
כוח. קריאייטיב לקמפיינים ממומנים צריך להיבנות יחד עם מנהל המדיה, לא בנפרד. אחרת מקבלים סרטון מצוין שמופץ

לקהל לא נכון, או קהל מדויק שמקבל מסר חלש.

עיצוב מודעות לפייסבוק ולאינסטגרם, וגם עיצוב גרפיקה לפרסום ממומן, משפיעים במיוחד כשעובדים עם מסרים קצרים.
למשל, אם הסרטון נפתח עם שאלה כמו "למה הקמפיין שלכם מביא קליקים אבל לא לידים?", הכיתוב על המסך,

התמונה המקדימה והכותרת צריכים לשרת את אותה הבטחה. אין מקום לפיזור.

בניהול קמפיינים בפייסבוק ובניהול קמפיינים באינסטגרם אני ממליץ בדרך כלל לבנות לכל קמפיין לפחות 3 עד 5
וריאציות קריאייטיב. לא כי כולן ינצחו, אלא כי כמעט בלתי אפשרי לנחש מראש מה יתחבר לקהל. לפעמים דווקא הסרטון

הפשוט ביותר מנצח את הגרסה שהושקעו בה אלפי שקלים.

עלות פרסום בפייסבוק מול עלות פרסום בגוגל, ואיפה וידאו משפיע יותר
השאלה על תקציב עולה בכל פגישה. בפועל, עלות פרסום בפייסבוק ועלות פרסום בגוגל מושפעות מענף, תחרות, איכות
דף נחיתה, קהל, עונתיות ורמת הקריאייטיב. וידאו טוב לא בהכרח מוזיל את המחיר לקליק, אבל הוא בהחלט יכול לשפר

את איכות ההקלקות ואת שיעור ההמרה אחרי הכניסה.

בפייסבוק ובאינסטגרם לווידאו יש בדרך כלל השפעה גדולה יותר בשלב יצירת הביקוש. בגוגל, במיוחד בחיפוש, הכוונה
כבר קיימת. לכן בניהול קמפיינים PPC חשוב להבין היכן הווידאו תורם ליצירת עניין, והיכן עדיף לפשט את הדרך לפנייה.
עסק מקומי בתחום האיטום, למשל, יכול לראות תוצאות מעולות מחיפוש בגוגל גם בלי וידאו במודעה. לעומת זאת,

קליניקה אסתטית, סטודיו לעיצוב פנים או מותג תכשיטים יפיקו לרוב הרבה יותר מערך ויזואלי חזק במדיה החברתית.

ערוץ מתי וידאו עובד חזק פורמט מומלץ הערת תקציב פייסבוק כשצריך להסביר ערך ולהניע לפנייה בקהל קר או חמים
וידאו של 20 עד 35 שניות עם כתוביות לעיתים ניתן להתחיל גם בתקציב של 100 עד 200 ש"ח ליום לקמפיין בדיקה

אינסטגרם כשיש יתרון ויזואלי ברור או מותגיות חזקה רילס וסטורי בקצב גבוה קריאייטיב מתחלף בתדירות גבוהה כדי
למנוע שחיקה גוגל חיפוש בעיקר אחרי ההקלקה, בדף נחיתה או רימרקטינג וידאו הסבר קצר או עדות לקוח העלות לליד

תלויה מאוד ברמת התחרות ובאיכות העמוד יוטיוב ו-Performance Max כשבונים חשיפה, זיכרון מותג ורימרקטינג וידאו
קצר עם מסר חד כבר בפתיחה דורש בדיקה מול יעדי המרה ולא רק צפיות

איך בונים וידאו שמביא לידים ולא רק צפיות
לא מעט בעלי עסקים מתרשמים ממספר הצפיות, אבל צפייה לא שווה ליד. כדי לחבר בין יצירת תוכן שיווקי לעסקים לבין
תוצאה עסקית, צריך לבנות את הסרטון לפי מטרה. אם היעד הוא השארת פרטים, המסר צריך להוביל לשם כבר

מההתחלה. אם היעד הוא מכירה באתר, יש צורך בהצעה חדה, הוכחה ואמון.



פותחים בכאב, שאלה או הבטחה ברורה שמדברת לקהל יעד מוגדר.1. 

מציגים יתרון אחד מרכזי, לא רשימת תכונות ארוכה.2. 

מחזקים באלמנט אמון, כמו תוצאה, לקוח, תהליך או ניסיון.3. 

מסיימים בפעולה אחת ברורה, השאירו פרטים, שלחו הודעה או היכנסו לעמוד.4. 

כאן גם מתחיל שיפור יחס המרה בקמפיינים. אם הסרטון מבטיח דבר אחד ודף הנחיתה מציג משהו אחר, האמון נפגע.
אם יש התאמה מלאה בין המודעה, הווידאו, הטופס וההצעה, אחוזי ההמרה עולים. זה נכון גם בקמפיין לידים בפייסבוק

וגם בקמפיין לידים בגוגל.

רימרקטינג בגוגל ובפייסבוק, המקום שבו וידאו מוכיח את עצמו
החלק שהרבה עסקים מפספסים הוא רימרקטינג בגוגל ובפייסבוק. מי שכבר ביקר באתר, צפה בסרטון, הוסיף לעגלה או
פתח טופס ולא השלים, נמצא במצב אחר לגמרי ממשתמש קר. כאן אפשר להשתמש בווידאו מדויק יותר, כזה שעונה על

שאלה נקודתית: למה לבחור בכם, איך נראה התהליך, כמה זמן זה לוקח, מה כולל המחיר, או מה אומרים לקוחות.

בקמפיינים כאלה רואים לא פעם יחס המרה גבוה משמעותית לעומת קהל קר, כי החיכוך קטן יותר. לעסקי שירותים
בישראל, במיוחד בתחומי רפואה משלימה, לימודים, נדל"ן, פיננסים ושיפוצים, סרטון רימרקטינג קצר עם בעל העסק מול
מצלמה עובד לעיתים טוב יותר מהפקה מושקעת. הסיבה היא אמון. אנשים רוצים להרגיש שיש אדם אמיתי מאחורי

ההצעה.

אם משלבים נכון בין ניהול קמפיינים בגוגל, ניהול קמפיינים בפייסבוק וקריאייטיב מותאם לכל שלב, אפשר לייצר רצף
מסרים שמקדם את המשתמש מקשב ראשוני ועד פנייה בפועל. זה כבר לא רק פרסום, אלא מערכת שיווקית שלמה.

טעויות נפוצות בהפקת סרטוני פרסום לעסקים
הטעות הראשונה היא להתחיל מהצילום לפני שמחליטים מה רוצים שיקרה אחרי הצפייה. הטעות השנייה היא עומס.
יותר מדי טקסט, יותר מדי הבטחות, יותר מדי מידע. במובייל זה פשוט לא עובד. טעות שלישית היא התעלמות מסאונד

כבוי. חלק גדול מהמשתמשים צופים בלי קול, ולכן כתוביות הן לא תוספת, אלא רכיב בסיסי.

אני רואה גם עסקים שמשקיעים רק בסרטון עצמו ומתעלמים מהסביבה שלו: טופס מסורבל, דף נחיתה איטי, מעקב
המרות לא תקין, או חוסר תיאום בין איש המכירות למסרים שבמודעה. התוצאה היא קמפיין שנראה טוב בדשבורד, אבל

חלש בשורה התחתונה.

אל תמדדו הצלחה לפי צפיות בלבד, אלא לפי עלות לפנייה ואיכות הפניות.

אל תצלמו גרסה אחת בלבד, בדיקות A/B הן חלק מהעבודה.

אל תבנו וידאו ארוך מדי לקהל קר, אלא אם יש סיבה ממשית לכך.

אל תוותרו על התאמה לפורמט אנכי במובייל.

שאלות נפוצות

כמה זמן צריך להיות סרטון לפרסום ממומן ברשתות חברתיות?

ברוב המקרים, 15 עד 30 שניות מספיקות בהחלט לקהל קר. אם מדובר ברימרקטינג או במוצר מורכב יותר, אפשר להגיע
גם ל-45 שניות, כל עוד יש ערך ברור לכל שנייה. העיקר הוא לא האורך, אלא כמה מהר הסרטון מגיע לנקודה.

האם חייבים הפקה מקצועית כדי להצליח עם פרסום ממומן?



לא. בהרבה תחומים, דווקא צילום אותנטי ואמין עובד טוב יותר מהפקה יקרה. מה שחשוב הוא מסר ברור, תמונה סבירה,
סאונד נקי והתאמה לפלטפורמה ולקהל.

מה עדיף, קידום ממומן בפייסבוק או קידום ממומן בגוגל לסרטונים?

זה תלוי במטרה. אם צריך לייצר ביקוש, להסביר ערך או למשוך תשומת לב, פייסבוק ואינסטגרם בדרך כלל מתאימים
יותר. אם יש כבר חיפוש פעיל מצד הלקוח, גוגל יכול להביא פניות חמות יותר, גם אם הווידאו עצמו מופיע רק בדף

הנחיתה או ברימרקטינג.

איך יודעים אם הסרטון באמת משפר תוצאות?

בודקים נתונים עסקיים, לא רק מדדי צפייה. צריך להשוות עלות לליד, איכות שיחה, יחס המרה בדף נחיתה ואפילו שיעור
סגירה. לפעמים סרטון עם פחות צפיות מביא יותר עסקאות בפועל.

כל כמה זמן צריך להחליף קריאייטיב בקמפיינים?

בדרך כלל כל 2 עד 6 שבועות, תלוי בתקציב, בקהל ובתדירות החשיפה. אם רואים ירידה ב-CTR, עלייה בעלות לתוצאה או
תגובות שחוזרות על עצמן, זה סימן טוב לרענון. בקהלים קטנים בישראל, שחיקה מגיעה מהר יחסית.

עסק שרוצה תוצאות טובות מפרסום ברשתות חברתיות צריך להסתכל על וידאו ככלי ביצועי, לא רק ככלי מיתוג. כשבונים
נכון יצירת סרטונים לעסקים, מחברים אותה להצעה מדויקת, לדף נחיתה מתאים ולניהול מדיה חכם, הקמפיינים נעשים
יעילים יותר, מדויקים יותר ורווחיים יותר. אם אתם בוחנים איך לשפר את הקריאייטיב, את איכות הלידים או את התשואה

מהתקציב הקיים, שווה להתחיל מבדיקה מקצועית של הסרטונים שרצים אצלכם היום.

VeloLinx - סוכנות דיגיטל ופיתוח פרימיום

ולולינקס )VeloLinx( היא סוכנות בוטיק טכנולוגית המעניקה פתרונות קצה לקצה לעסקים
הדורשים מצוינות ונוכחות דיגיטלית בלתי מתפשרת. אנו משלבים אסטרטגיות שיווק אגרסיביות

ומדויקות עם פיתוח טכנולוגי עילית, כדי להפוך את העסק שלך למוביל שוק דומיננטי.

מעטפת השירותים היוקרתית שלנו:

�� SEO וקידום אורגני מתקדם: אסטרטגיות בניית קישורים עוצמתיות וקניית קישורים ברמה הגבוהה ביותר
לדומיננטיות מוחלטת בתוצאות החיפוש.

�� פיתוח Custom )קוד אישי(: פיתוח אתרים ואפליקציות ברמות המורכבות הגבוהות ביותר, בתפירה
אישית ומדויקת לצורכי העסק ללא מגבלות טכנולוגיות.

�� אוטומציה ו-AI: פיתוח סוכני מכירות חכמים מבוססי בינה מלאכותית שסוגרים עסקאות 24/7 וחוסכים
עשרות אלפי שקלים בהוצאות כוח אדם.

�� Local SEO & PPC: קידום ושליטה אבסולוטית בכרטיס Google Business )גוגל מפות( וניהול קמפיינים
ממומנים ממוקדי המרות.

:)NAP( פרטי התקשרות ונוכחות דיגיטלית

טלפון ו-WhatsApp רשמי: 050-7418449

אזור שירות: שירות מקוון - פריסה ארצית ובינלאומית

https://wa.me/972507418449


velolinx.co.il :אתר הבית

הנכסים הדיגיטליים שלנו:
Facebook | Instagram  | Google Business

https://velolinx.co.il/
https://www.facebook.com/velolinx.backlinks
https://www.instagram.com/velolinx.agency/
https://share.google/3MktBWbjbqUnGcJAf

