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Miesieczna praca agencji
marketingowej — co realnie dzieje sie z
Twoim budzetem
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Faktura przychodzi co miesiac, ale co dokladnie dzieje sie po drugiej stronie?
Ponizej znajdziesz liste konkretnych dzialan, ktére powinna wykonywaé
agencja prowadzaca SEO, kampanie platne i content. Sprawdz kazdy punkt i

ocen, czy dostajesz to, za co placisz.

I Czym rozni sie raport od realnej pracy

Wiekszoé¢ agencji wysyla co miesigc PDF z wykresem ruchu organicznego i lista
opublikowanych tekstow. To nie jest praca — to dokumentacja pracy. Problem polega na
tym, ze obie rzeczy wygladaja tak samo w skrzynce e-mail, a r6znig sie diametralnie w
wynikach. Jesli nie https://poradnik-pingowanie-seo.image-perth.org/agencja-
marketingowa-warszawa-czego-szukac-na-lokalnym-rynku wiesz, co powinno sie dziaé

miedzy fakturami, nie masz jak oceni¢, czy agencja faktycznie realizuje zlecenie.

Lista ponizej opisuje typowy miesieczny cykl pracy w agencji prowadzacej SEO, SEM i
content dla firmy uslugowej lub e-commerce. Kazdy punkt ma posta¢ zdania

rozstrzygalnego: mozesz odpowiedzie¢ tak lub nie bez dostepu do narzedzi agencji.

I Lista kontrolna miesiecznego cyklu pracy agencji

v Agencja przestala raport z GA4 lub Looker Studio z danymi za poprzedni miesigc —
ruch organiczny, zrodla, zdarzenia i liczba leadéw w jednym miejscu, nie jako screen

z narzedzia.

v'W raporcie sa dane o kosztach kampanii platnych (Google Ads lub Meta Ads)

zestawione z liczbg zapytan lub zakupow — nie samo CTR ani wy$wietlenia.

v Agencja wdrozyla w ostatnim miesigcu co najmniej jedng zmiane techniczng na
stronie: predko$¢ ladowania, strukture naglowkow, dane strukturalne,

przekierowania lub Core Web Vitals.
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v Opublikowano zaplanowane tresci — artykuly, opisy kategorii lub strony ladowania
— i kazda z nich ma uzupeknione meta title, meta description i linkowanie

wewnetrzne.

v Profil Google Business zostal zaktualizowany: wpis aktualny, opinie skomentowane

w ciggu 7 dni, dane NAP (nazwa, adres, numer telefonu) zgodne ze strona.

v Agencja zglosila co najmniej jeden problem wykryty w trakcie monitoringu — btad
indeksowania, spadek pozycji konkretnej podstrony, odrzucenie reklamy lub

anomalia w ruchu.

v Odbylo sie spotkanie lub call statusowy — nawet 30-minutowe — z omowieniem

wynikow i planem na kolejny miesigc.

v Agencja przedstawila priorytety na nadchodzacy sprint: co bedzie wdrozone,

dlaczego w tej kolejnosci i jaki efekt jest oczekiwany.

v Pozycje fraz uslugowych byly monitorowane i agencja potrafi wskaza¢, ktore strony

zyskaly, a ktore stracily widoczno$¢ w minionym okresie.

Co zrobié¢ z odpowiedziami odmownymi Trzy lub wiecej odpowiedzi nie to
sygnal, ze wspoélpraca dziala ponizej standardu — nie dlatego, ze agencja jest zla, ale
dlatego, ze nie uzgodnili$cie zakresu na piSmie. Zacznij od jednego pytania: popro$ o
zestawienie dzialan wykonanych w ostatnim miesiacu z podzialem na SEO, kampanie i
content. Jesli agencja nie potrafi tego dostarczy¢ w ciagu 48 godzin, problem jest
strukturalny. Najbardziej pilne braki to brak danych o leadach i brak zgloszen
probleméw technicznych — te dwie luki bezposrednio wplywaja na to, czy budzet

reklamowy pracuje, czy jest marnowany.

I Jak powinien wygladac typowy miesieczny cykl w praktyce

Dobra agencja marketingowa nie pracuje w trybie opublikuj i zapomnij. SEO i SEM to
procesy iteracyjne: kazdy miesigc dostarcza danych, ktore zmieniaja priorytety kolejnego.
Jesli w sierpniu strona produktowa stracila widocznosé¢ po aktualizacji algorytmu, wrzesien

powinien zaczac sie od diagnozy tej strony, nie od publikacji kolejnego wpisu na blog.

Content wchodzi w ten cykl jako element lejka, nie jako osobny projekt. Tekst napisany pod
konkretne zapytanie uslugowe powinien by¢ powiazany z kampania platng, ktora testuje
konwersje tej samej strony. Je$li agencja prowadzi content i Google Ads osobno, bez

wspolnych danych, placisz dwa razy za te sama prace — i zadna z tych cze$ci nie wie, co robi



druga. Ocena, czy content marketing faktycznie przeklada sie na zapytania od

klientow, wymaga polaczonych danych z GA4, nie oddzielnych raportow z kazdego kanatu.

Pozycjonowanie lokalne rzadzi sie osobnymi rytmami: profil Google Business wymaga
aktualizacji przy kazdej zmianie godzin, nowej ustlugi lub sezonie. Sp6jno$¢ danych NAP —
nazwa firmy, adres, telefon — jest weryfikowana przez algorytm lokalny stale, nie raz na
kwartal. To zadanie, ktére wiekszo$¢ firm odkrywa dopiero po audycie, bo nie wida¢ go w

zadnym standardowym raporcie agencyjnym.

Z praktyki (dane uproszczone)

PrzejeliSmy konto Google Ads firmy uslugowej z Warszawy, ktéora wydawala
orientacyjnie 4 000 zl miesiecznie na kampanie. W pierwszym miesigcu audytu
okazalo sie, ze 40% budzetu szlo na frazy ogolne bez intencji zakupowej, a konwersje
byly mierzone jako kazde klikniecie w numer telefonu — lacznie z kliknieciami przez
boty. Po rekonfiguracji $ledzenia i wykluczeniu fraz, liczba widocznych konwersji
spadla o polowe, ale liczba realnych zapytan telefonicznych wzrosta. Tych dwdch
efektow nie da sie rozdzieli¢ czystym pomiarem — wiemy, ze zmiana przyniosta efekt,
bo klient odnotowal wzrost kontaktow, ale nie mozemy przypisa¢ konkretnej liczby

wylacznie do jednej zmiany w koncie.

I Najczestsze pytania

1. lle dziatan powinnam/powinienem oczekiwa¢ od agencji w ciagu miesiaca?

To zalezy od zakresu umowy, ale minimum to: raport z danymi o leadach, wdrozenie co najmniej
jednej zmiany technicznej lub contentowej, aktualizacja profilu Google Business jesli prowadzisz
lokalne SEO, i jedno spotkanie statusowe. Jesli zadna z tych rzeczy nie nastgpila — zapytaj agencje

wprost, co bytlo wdrozone i dlaczego tego nie wida¢ w raporcie.

2. Czy agencja powinna informowa¢ mnie o problemach, zanim je rozwiaza?

Tak, i to niezwlocznie. Jeéli strona wypadnie z indeksu, kampania zostanie wstrzymana przez
Google lub pojawi sie nagly spadek ruchu, agencja powinna skontaktowa¢ sie z Tobg tego samego
dnia — nie przy okazji miesiecznego raportu. Brak zgloszen probleméw to jeden z najczestszych

sygnalow, ze monitoring strony w ogoéle nie istnieje.

3. Pierwsze efekty SEO widac¢ po kilku tygodniach czy po kilku miesiacach?

Pierwsze sygnaly — zmiany w widoczno$ci konkretnych podstron, poprawa indeksowania —
pojawiaja sie zwykle po 4 do 8 tygodniach od wdrozenia zmian. Stabilny wzrost ruchu
organicznego to perspektywa 2 do 4 miesiecy. Pelny potencjal widocznoséci dla nowej lub
zoptymalizowanej strony ujawnia sie najczesciej po 6 do 9 miesigcach. Agencja, ktéra obiecuje

konkretne pozycje przed audytem, nie ma podstaw do takiej obietnicy.
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Podsumowanie

Miesieczna praca agencji to nie raport — to zestaw konkretnych dzialan technicznych,

contentowych i analitycznych, ktére razem wplywaja na liczbe leadow. Przejdz przez liste
kontrolna z tego artykulu i policz odpowiedzi odmowne. Jedli jest ich wiecej niz dwie,
zorganizuj spotkanie z agencja i popro$ o pisemne zestawienie dzialan z ostatnich 30 dni. To

jedno zdanie jest Twoim pierwszym krokiem.

Nie wiesz, czy Twoja obecna wspolpraca przynosi efekty?

Przeprowadzimy bezptatny audyt Twojej sytuacji — sprawdzimy konto reklamowe, widoczno$é

organiczng i profil lokalny, zanim zaproponujemy cokolwiek.: Umoéw bezplatny audyt

Transparentno$¢ tresci (AI): Artykul zostal wygenerowany z wykorzystaniem sztucznej inteligencji, a
nastepnie zweryfikowany merytorycznie i zredagowany przez zesp6t Boostwave. Informacje publikujemy
zgodnie z zasada przejrzystosci wynikajaca z art. 50 rozporzadzenia UE 2024/1689 (Al Act). -
https://boostwave.pl
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