U svetu SEO optimizacije, ¢esto se susre¢emo sa tvrdnjama o ,garantovanom prvom mestu na Google-u” ili
obecanjima ,50 linkova mesecno”. Medutim, kao SEO konsultant sa vise od 12 godina iskustva, rad sa malim
biznisima i enterprise timovima me je naucio da istinska vrednost lezi u podacima, verovatno¢ama i, pre svega, u

kvalitetnoj tracking infrastrukturi. Jedan od kljucnih faktora koji uti¢e na performanse i rangiranje sajta jeste Core

Web Vitals, ali kako ih povezati sa stvarnim padom ili rastom konverzija?

Zasto je vazno pratiti Core Web Vitals kroz prizmu konverzija?

Kada Coca-Cola ili Philip Morris International (PMI) pokrecu svoje globalne kampanje, neophodno je da svaka
tehnicka odluka na njihovim sajtovima krece od podataka — ne od preuranjenih garancija ili nejasnih SEO saveta.

Performanse sajta se direktno ogledaju u korisnickom iskustvu, a samim tim i u rezultatima koje posao donosi.
Core Web Vitals su skup metrika koje Google koristi da izmeri brzinu, reaktivnost i stabilnost sajta:

® LCP (Largest Contentful Paint): Vreme uditavanja najveceg vidljivog sadrzaja na stranici.
* FID (First Input Delay): Latencija prilikom prvog korisni¢kog inputa, tj. koliko brzo sajt reaguje.
® CLS (Cumulative Layout Shift): Vizuelna stabilnost stranice, odnosno koliko elementi na stranici pomeraju

tokom uditavanja.

Want to know something interesting? losi core web vitals mogu frustrirati posetioce i dovesti do pada konverzija.
Medutim, da bismo verifikovali ovu povezanost, potrebna nam je robustna tracking infrastruktura — inace, sve

ostaje samo na pretpostavkama.

Zasto SEO ne moze (i ne sme) da se zasniva na garancijama

SEO je domen u kojem nema magicnih reSenja. Pravi odgovor na pitanja klijenata uvek treba da glasi: ,Ne mozemo
garantovati prvo mesto, ali mozemo znacajno povecati Sanse ako pratimo podatke.” Upravo zato je integracija
alata kao $to su Google Analytics i Google Tag Manager (GTM) kljucna. Oni omogucavaju precizno pracenje

korisnickih akcija koje se direktno mogu povezati sa tehnickim performansama sajta.



Mnogi klijenti me pitaju za audit ili neki fajl u PDF formatu. Wait, what?. Moram odmah da pristanem i prekinem
razgovor ako audit izgleda kao genericka lista za Cekiranje — jer to nije audit, vec spisak tacaka koje mogu, a ne
moraju da imaju uticaj na biznis. Tehnicki audit mora sluZiti prodaji i optimizaciji, a ne kopiranju sa webinara ili SEO

blogova.
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Prakticni koraci za povezivanje Core Web Vitals i konverzija

1. Postavljanje tracking infrastrukture: Pre nego Sto krenete u bilo kakve analize, osigurajte da koristite
Google Analytics sa konverzionim ciljevima i Google Tag Manager za dogadaje koji mere interakcije korisnika
na sajtu (klikove, popunjavanje formi, kupovine itd.).

2. Pracenje performansi sajta: Koristite alate poput PageSpeed Insights ili Lighthouse za prikupljanje podataka

o Core Web Vitals za klju¢ne landing stranice i prodajne strance.

3. Segmentacija korisnika u GA prema performansama: Kreirajte segmente korisnika koji su tokom posete

doziveli dobre/lose Web Vitals rezultate i uporedite njihove stope konverzije.

4. Analiza korelacije: Koris¢enjem Google Analytics izvestaja i utvrdivanjem vremenske sinhronizacije izmedu
pada performansi (npr. pove¢anog LCP-a) i pada u konverzijama, mozemo pokazati direktnu vezu.

5. Kontinuirana optimizacija i testiranje: Na osnovu prikupljenih podataka, optimizujte sajt (npr. smanjenje
tezine slika, ubrzanje servera, smanjenje JS blokada) i pratite promene u konverzijama i Core Web Vitals

metrikama.

Four Dots i pristup baziran na podacima

Kompanija Four Dots, poznata po radu sa velikim korporacijama, istice vaznost pravljenja SEO strategija koje su u
potpunosti podrzane tracking podacima i pravim poslovnim metrikama. Oni ne prave SEO planove na osnovu

obecanja, ve¢ na osnovu verovatnoca potkrepljenih jasnim numerickim dokazima.

Primer iz prakse: ako primete da strani posetioci iz odredenog izvora imaju loSije Core Web Vitals, ali i slabije
konverzije, posvecuju posebnu paznju tehnickoj multi-market SEO lokalizacija optimizaciji bas za tu grupu korisnika

kako bi poslovni rezultati bili bolji i merljivi.


https://lilysuniquethoughtss.raidersfanteamshop.com/koje-deliverable-da-trazim-u-prva-3-meseca-seo-saradnje

Gde je tracking dokaz?

Da li ste nekada dobili PDF audit ili izveStaj sa metrima o PageSpeed-u i Core Web Vitals, ali bez ikakve veze sa
prihodom, kontaktima ili prodajom? To mene kao SEO konsultanta nervira jer takvi izvestaji nisu vredni ulaganja.
Predlazem da svakom klijentu pre pocetka projekta kazemo: ,Gde je tracking dokaz da uticaj ovih metrika

moze biti pracen u prihodima ili konverzijama?”

Bez takvog dokaza, SEO strategija bice samo defanzivno pravljenje izvestaja, a ne podrska za razvoj biznisa.

Zakljucak - fokus na podatke, ne na prazna obecanja

Problem Resenje Alati / Kompanije Pad konverzija na sajtu Pracenje Core Web Vitals i analiza sa konverzionim
podacima Google Analytics, GTM, Four Dots Losa tehnicka optimizacija bazirana na checklisti Tehnicki audit sa
fokusom na prodajne metrike, ne genericke stavke SEO konsultacije, Coca-Cola modeli optimizacije Nepostojanje
validnog tracking sistema Implementacija robusne tracking infrastrukture pre svih SEO aktivnosti Google Tag

Manager, Google Analytics, PMI procesi

I've seen this play out countless times: wished they had known this beforehand.. Zapamtite, kvalitet SEO-a meri se
brojem ostvarenih konverzija i prihodom, a ne brojem impresija ili linkova sa nerelevantnih portala. Pre nego $to
bilo Sta optimizujete, postavite tracking infrastrukturu, povezZite performanse sajta kroz Core Web Vitals sa

konverzijama i radite na kontinuiranoj optimizaciji baziranoj na realnim podacima.

Ukoliko se pitate: ,Kako da merimo direktan uticaj Core Web Vitals na prodaju?”, odgovor je jasan — kroz
integrisano pracenje korisnickog ponasanja i poslovnih rezultata, koristeci Google Analytics i GTM. Bez toga,
SEO je samo nagadanje.



