
קיבוץ מילות מפתח לפי נושאים הוא השלב שהופך רשימת ביטויים מפוזרת למבנה תוכן שאפשר לקדם, למדוד ולהרחיב
לאורך זמן. במקום לכתוב עשרה עמודים שמתחרים זה בזה, בונים אשכולות תוכן ברורים, עמוד מרכזי לכל נושא ותכנים
תומכים שמחזקים אותו. זאת הדרך הנכונה לחבר בין מחקר מילות מפתח, כוונת הגולש והארכיטקטורה של האתר. עבור
אתרים עסקיים בישראל, במיוחד בתחומים תחרותיים כמו עריכת דין, רפואה אסתטית, שיפוצים ומסחר אלקטרוני, זה לא

שדרוג נחמד אלא בסיס לקידום יציב.

למה קיבוץ מילות מפתח לפי נושאים עובד טוב יותר מרשימה שטוחה
כשמבצעים מחקר מילות מפתח בגוגל מקבלים בדרך כלל עשרות, לפעמים מאות רעיונות. אם עובדים עם הרשימה כמו
שהיא, קל מאוד ליפול לכפילויות: עמוד אחד על "איך לבחור מילות מפתח לאתר", עמוד שני על "בחירת מילות מפתח
לעמודי שירות", ועוד פוסט על "תעדוף מילות מפתח לקידום אורגני", למרות ששלושתם יכולים להשתייך לאותו אשכול.

התוצאה היא פיזור סמכות, קניבליזציה בין עמודים וקושי להבין איזה URL אמור לדרג על איזה נושא.

אשכול תוכן פותר את זה. הוא בנוי מעמוד ליבה שמטפל בנושא הרחב, וסביבו עמודים תומכים שעונים על שאלות
ספציפיות יותר. כך Google מבין טוב יותר את היררכיית המידע באתר, והגולש מקבל מסלול קריאה הגיוני. באתר של
יועץ משכנתאות, למשל, עדיף עמוד מרכזי על "מחזור משכנתא" וסביבו מאמרים על עלויות, מסמכים, טעויות נפוצות

וחישובים, מאשר ארבעה עמודים כמעט זהים שמנסים לתפוס וריאציות דומות.

היתרון נוסף הוא מדידה. כשעושים מיפוי מילות מפתח לעמודי האתר לפי אשכולות, אפשר לראות מהר יותר איפה חסר
תוכן, איפה יש עודף, ואילו קבוצות מביאות פניות אמיתיות ולא רק תנועה. זה חשוב במיוחד לעסק שמחפש לידים, לא רק

חשיפות.

מחקר מילות מפתח כבסיס לאשכול תוכן יעיל
מחקר מילות מפתח טוב לא מתחיל בכלי, אלא בשאלת העסק: מה הלקוח רוצה לפתור, באיזה שלב הוא נמצא, ואיך הוא
מנסח את הצורך שלו. מחקר מילות מפתח לעסק צריך לכלול שפה מסחרית, שאלות מידע, וריאציות מקומיות, שמות
שירותים, בעיות, מותגים ותחליפים. מי שמציע שירותי איטום בתל אביב, למשל, לא צריך רק "איטום גגות", אלא גם

"איטום מרפסות", "איטום גג מרוצף", "איטום גגות תל אביב", "תיקון נזילה מהגג" ו"בעל מקצוע לאיטום לפני חורף".

איך עושים מחקר מילות מפתח בפועל? מתחילים מאיסוף ביטויים מתוך השטח: שיחות מכירה, ווטסאפ מלקוחות,
חיפושי אתר פנימיים, שאלות שנשאלות שוב ושוב, וגם ביטויים שמופיעים ב-Search Console אם האתר כבר פעיל. אחר
כך מרחיבים בעזרת כלים למחקר מילות מפתח, כולל מתכנן מילות המפתח של גוגל, הצעות השלמה אוטומטית,
חיפושים קשורים, וניתוח עמודי מתחרים. במחקר מילות מפתח לאתר חדש, דווקא המידע העסקי הפנימי שווה לפעמים

יותר מעוד טבלת נפחים.

בנקודה הזאת צריך להכניס גם ניתוח כוונת לחץ לקבלת מקור חיפוש. לא כל מי שמחפש "מה זה CRM" דומה למי
שמחפש "מערכת CRM מחיר". הראשון מחפש מידע, השני כבר קרוב לרכישה. אם לא מפרידים בין סוגי כוונה, מקבלים
אשכולות מעורבבים שמקשים על דירוג ועל המרה. באתרים של שירותים, מילות מפתח עם כוונת רכישה הן לעיתים

בנפח נמוך יותר, אבל שוות הרבה יותר מבחינת פניות.

איך לקבץ מילות מפתח לפי נושאים בלי לבלבל בין עמודים
קיבוץ מילות מפתח לפי נושאים לא נעשה רק לפי דמיון לשוני, אלא לפי שלושה קריטריונים במקביל: כוונת חיפוש, דמיון
בתוצאות החיפוש, והפעולה העסקית הרצויה. אם שני ביטויים מציגים כמעט אותם עמודים בעמוד הראשון של גוגל, סביר

שהם צריכים לשבת על אותו עמוד. אם התוצאות שונות משמעותית, כדאי להפריד.

ניקח דוגמה מעסק שנותן שירותי SEO. הביטויים "מחקר מילות מפתח לקידום אורגני", "מחקר מילות מפתח לעסק",
ו"שירותי מחקר מילות מפתח" יכולים להשתלב יחד בעמוד שירות אחד, כל עוד המסר ברור. לעומת זאת, "כמה עולה

https://velolinx.co.il/keyword-research/


מחקר מילות מפתח" מתאים לעמוד מידע או סעיף מחיר מורחב, ו"דוגמה לדוח מחקר מילות מפתח" מתאים לתוכן תומך
או עמוד תיק עבודות. כולם קשורים, אבל לא כולם זהים.

דרך עבודה פשוטה ויעילה היא ליצור גיליון עם עמודות של ביטוי, נפח חיפוש משוער, כוונה, רמת תחרות, דף יעד קיים או
חדש, והערות. אחרי שממלאים 50 עד 200 ביטויים, מתחילים לזהות קבוצות טבעיות. הביטויים הקצרים הופכים בדרך

כלל לעמודי ליבה, וביטויי זנב ארוך מתאימים לתכנים תומכים, שאלות נפוצות, או הרחבות בתוך עמוד קיים.

סימנים לכך ששני ביטויים שייכים לאותו עמוד

התוצאות בגוגל דומות מאוד, גם ברמת סוג העמודים וגם ברמת המסרים.

הגולש מצפה לאותה תשובה, גם אם הניסוח מעט שונה.

אותו עמוד יכול לתת מענה מלא לשני הביטויים בלי לאבד מיקוד.

הפעולה הרצויה זהה, למשל השארת פרטים, רכישה או קריאת מדריך.

בדיקת נפח, תחרות וכוונה: מה באמת קובע את סדר העדיפויות
אחת הטעויות הנפוצות היא לבחור נושאים רק לפי בדיקת נפח חיפוש של מילות מפתח. נפח חשוב, אבל הוא לא המדד
היחיד. בתחומים מקומיים בישראל, נפח של 70 עד 150 חיפושים בחודש עלול להיות שווה יותר מביטוי של 1,000
חיפושים, אם הכוונה בו ברורה יותר ויש סיכוי גבוה יותר לפנייה. במחקר מילות מפתח לעסקים קטנים, התיעדוף צריך

להסתכל על פוטנציאל עסקי, לא רק על מספרים.

בדיקת תחרות על מילות מפתח חייבת להיות ידנית ולא רק דרך ציון כלי. פתחו את תוצאות החיפוש ושאלו: מי יושב שם,
אתרי ענק או עסקים מקומיים, האם התוצאות הן מדריכים או עמודי שירות, האם יש מפה, מודעות, סרטונים, שאלות
נפוצות. זה משנה מאוד. במקרים רבים מילות מפתח עם תחרות נמוכה או בינונית, במיוחד ביטויי זנב ארוך, מאפשרות

להיכנס לעמוד הראשון מהר יותר ולבנות סמכות בהדרגה.

כשעושים תעדוף מילות מפתח לקידום אורגני, אני ממליץ לחלק את הנושאים לשלוש שכבות: נושאי כסף שמטרתם
לידים או מכירות, נושאי אמון שמוכיחים מומחיות, ונושאי חיפוש ראשוני שמביאים קהל חדש. אתר שלא בונה את שלוש

השכבות יתקשה גם להמיר וגם לצמוח.

סוג ביטוי נפח חיפוש משוער כוונת חיפוש רמת תחרות אופיינית שימוש מומלץ ביטוי ראשי בינוני עד גבוה רחבה, לעיתים
מעורבת בינונית עד גבוהה עמוד ליבה או עמוד שירות מרכזי ביטוי זנב ארוך נמוך עד בינוני מדויקת יותר נמוכה עד בינונית

Google ,תת נושא ביטוי מקומי נמוך יחסית רכישה או פנייה משתנה לפי עיר עמודי שירות לפי אזור ,FAQ ,מאמר תומך
Business Profile

מיפוי מילות מפתח לעמודי האתר ובניית היררכיה נכונה
אחרי הקיבוץ מגיע השלב שמבדיל בין מחקר יפה על אקסל לבין אתר שבאמת מתקדם: מיפוי מילות מפתח לעמודי
האתר. לכל עמוד צריך להיות נושא ראשי, תתי נושאים תומכים, וכוונת חיפוש ברורה. אם יש לעמוד שירות על "קידום
אורגני", הוא לא אמור לנסות לדרג גם על "כמה עולה מחקר מילות מפתח" וגם על "מחקר מילות מפתח של מתחרים"

באותה רמה. הוא יכול להזכיר אותם, אבל כל נושא משמעותי צריך לקבל בית נכון.

בחירת מילות מפתח לעמודי שירות צריכה להיות שמרנית יותר מבחירת מילות מפתח לבלוג. בעמוד שירות מחפשים
כוונת רכישה, מסר חד והנעה ברורה. בבלוג אפשר להרחיב, לענות על שאלות ולהכניס וריאציות רבות יותר. לכן בניית
תוכנית תוכן לפי מילות מפתח צריכה להתחיל מהמפה הכוללת: איזה עמודים מוכרים, איזה עמודים מחנכים, ואיזה

עמודים מחברים ביניהם דרך קישורים פנימיים.

באתר של משרד רואי חשבון, למשל, עמודי השירות יהיו "פתיחת עוסק מורשה", "הצהרת הון", "החזר מס לשכירים".
סביבם יושבים מאמרים כמו "מסמכים לפתיחת עוסק מורשה", "כמה זמן לוקח לקבל החזר מס", או "טעויות נפוצות



בהצהרת הון". כך עמוד השירות נשאר ממוקד, והבלוג מחזק אותו מבלי לייצר תחרות פנימית.

מחקר מילות מפתח לעסק מקומי, חנות אונליין ובלוג, לא אותו משחק
אותה שיטה בסיסית עובדת בכל אתר, אבל היישום שונה מאוד לפי סוג העסק. מחקר מילות מפתח לעסק מקומי צריך
להתחשב בעיר, שכונה, אזור שירות, וסוגי חיפושים עם מפה. מחקר מילות מפתח לפי עיר חשוב במיוחד בתחומים כמו
מנעולנים, רופאי שיניים, הובלות ומטפלים. לפעמים "רופא שיניים בחולון" ו"מרפאת שיניים חולון" יכולים לשבת יחד, אבל

"יישור שיניים שקוף בחולון" כבר עשוי להצדיק עמוד ייעודי אם יש ביקוש ושירות נפרד.

במחקר מילות מפתח לחנות אונליין, אשכולות נבנים סביב קטגוריות, תתי קטגוריות, מסננים, ומדריכי קנייה. חנות לציוד
ספורט לא תסתפק ב"נעלי ריצה", אלא תבנה היררכיה של "נעלי ריצה לנשים", "נעלי ריצה לכביש", "נעלי ריצה
למתחילים" ומדריכים כמו "איך לבחור נעלי ריצה לפי משקל וסוג ריצה". כאן ניתוח כוונת חיפוש קריטי, כי חלק

מהביטויים מתאימים לעמוד קטגוריה וחלקם לתוכן הסברתי שמסייע להמרה.

מחקר מילות מפתח לבלוג נועד לתפוס שאלות, בעיות והשוואות. הוא פחות אגרסיבי מסחרית, אבל הוא זה שמביא קהל
חדש. מי שמוכר מערכות מיזוג יכול להרוויח הרבה ממאמרים כמו "למה מזגן מטפטף", "כמה עולה התקנת מזגן מיני
מרכזי", או "מזגן אינוורטר מול רגיל". אלה נושאים שלפעמים לא מביאים רכישה מיידית, אבל מגדילים אמון ומייצרים

מסלולי כניסה לאתר.

שלבי עבודה מומלצים לבניית אשכולות תוכן

אוספים ביטויים ממקורות עסקיים, כלי מחקר ותוצאות אמת בגוגל.1. 

מסמנים לכל ביטוי כוונה, תחרות, ערך עסקי ועמוד יעד אפשרי.2. 

מקבצים לפי נושא ולפי דמיון בתוצאות החיפוש, לא רק לפי מילים דומות.3. 

מחליטים מהו עמוד ליבה, מהו תוכן תומך, ואיפה נדרש עמוד חדש.4. 

בונים קישורים פנימיים והיררכיית תוכן שמחזקת את עמודי הכסף.5. 

כלים למחקר מילות מפתח, ומה כל כלי באמת נותן
כלים למחקר מילות מפתח עוזרים לגלות הזדמנויות, אבל לא מחליפים שיקול דעת. מתכנן מילות המפתח של גוגל
שימושי להבנת טווחי חיפוש ולהרחבת רעיונות, במיוחד בקמפיינים או בשווקים גדולים. Search Console מציג את
המציאות של האתר, כלומר על אילו שאילתות כבר הופעתם ואיפה יש פוטנציאל שיפור. כלים חיצוניים יכולים לעזור

בהערכת קושי, שאלות נפוצות ומחקר מילות מפתח של מתחרים.

בישראל, בגלל נפחים קטנים יחסית בהרבה נישות, לא כדאי להיבהל ממספרים נמוכים. ביטוי עם 20 או 30 חיפושים
בחודש יכול להניב לקוח אחד ששווה אלפי שקלים. זה נכון במיוחד בעולמות של עורכי דין, רופאים פרטיים, יועצי

משכנתאות וספקי B2B. מי שבודק רק מספרים, מפספס כוונה.

אם אתם שוקלים שירותי מחקר מילות מפתח, בקשו לראות לא רק רשימת ביטויים אלא גם חלוקה לאשכולות, תעדוף,
המלצות לעמודי יעד, והסבר למה כל קבוצה שייכת יחד. דוגמה לדוח מחקר מילות מפתח איכותי כוללת בדרך כלל גם

הזדמנויות קצרות טווח וגם אסטרטגיה לחצי שנה קדימה.

כמה עולה מחקר מילות מפתח, ואיך מזהים עבודה רצינית
כמה עולה מחקר מילות מפתח בישראל? הטווח רחב. לעסק קטן עם אתר מצומצם אפשר לראות עבודות בסיס בטווח
של כ-1,500 עד 3,000 ש"ח. מחקר עמוק יותר, עם מיפוי מלא, מחקר מתחרים, ניתוח כוונת חיפוש ובניית תוכנית תוכן, נע

בדרך כלל סביב 3,500 עד 8,000 ש"ח, ולעיתים יותר בתחומים תחרותיים או באתרי איקומרס גדולים.



המחיר מושפע מכמות העמודים, היקף הנישה, רמת התחרות, הצורך במחקר מילות מפתח לפי עיר, והאם העבודה
כוללת גם בחירת מילות מפתח לעמודי שירות, כתיבת בריפים לתוכן או ליווי ביישום. מה שצריך להדליק נורה אדומה הוא

דוח של מאות ביטויים בלי קיבוץ, בלי הסבר ובלי קשר ליעדים העסקיים. זה נראה מרשים, אבל קשה מאוד לעבוד עם זה.

עבודה רצינית ניכרת בפשטות: יש בה היגיון, חיבור לעסק, וסדר פעולה ברור. אם אחרי הדוח אתם יודעים איזה עמוד
לעדכן, איזה עמוד ליצור, ועל איזה נושאים לכתוב בחודש הקרוב, כנראה קיבלתם ערך אמיתי.

שאלות נפוצות

איך לדעת מה הלקוחות שלי מחפשים בגוגל?

הדרך הכי טובה היא לשלב בין נתוני חיפוש לבין השפה האמיתית של הלקוחות. בודקים Search Console, שאלות
משיחות מכירה, תגובות בוואטסאפ, טפסים נכנסים וחיפושי השלמה אוטומטית בגוגל. כך מגלים גם את הביטויים

הרשמיים של התחום וגם את הניסוחים היומיומיים שהלקוחות באמת משתמשים בהם.

האם כל ביטוי צריך עמוד נפרד?

לא. אם כמה ביטויים משקפים אותה כוונת חיפוש ומציגים תוצאות דומות, עדיף לרכז אותם בעמוד אחד חזק. עמוד נפרד
נדרש כשיש הבדל ברור בכוונה, בשירות, בקהל היעד או במבנה תוצאות החיפוש.

מה ההבדל בין ביטויי זנב ארוך לביטויים ראשיים?

ביטויים ראשיים קצרים יותר, רחבים יותר ובדרך כלל תחרותיים יותר. ביטויי זנב ארוך מדויקים יותר, לעיתים עם נפח
נמוך, אבל לרוב ממירים טוב יותר כי הם משקפים צורך ממוקד. לכן הם מצוינים לבניית אשכולות תוכן ולכניסה הדרגתית

לנישות תחרותיות.

מתי נכון לבצע מחקר מילות מפתח מחדש?

כדאי לרענן מחקר אחת לחצי שנה עד שנה, ובוודאי אחרי שינוי שירותים, השקת קטגוריות חדשות או ירידה בביצועים.
בשווקים תחרותיים, גם המתחרים וגם דפוסי החיפוש משתנים מהר יחסית. ריענון קבוע עוזר לזהות נושאים חדשים

ולתקן קניבליזציה לפני שהיא פוגעת.

האם מחקר מילות מפתח של מתחרים מספיק כדי לבנות אסטרטגיה?

לא מספיק. הוא כלי מצוין לזיהוי פערים, מבנה תוכן והזדמנויות, אבל אסור לבסס עליו את כל האסטרטגיה. המתחרים לא
תמיד פועלים נכון, והם גם לא מכירים את הנתונים הפנימיים של העסק שלכם, שהם לעיתים המקור הכי חזק לרעיונות

מדויקים.

כשהעבודה נעשית נכון, קיבוץ מילות מפתח לפי נושאים חוסך בזבוז תוכן, מחדד את מבנה האתר ומקל על גוגל להבין מה
אתם רוצים לדרג. הוא גם נותן לכם תוכנית עבודה אמיתית, לא רק רשימת רעיונות. אם אתם מתכננים לגדול אורגנית, זה

שלב שכדאי לבצע פעם אחת כמו שצריך, ואז לעדכן באופן שיטתי לפי תוצאות, ביקוש ושינויים בשוק.

VeloLinx - סוכנות דיגיטל ופיתוח פרימיום

ולולינקס )VeloLinx( היא סוכנות בוטיק טכנולוגית המעניקה פתרונות קצה לקצה לעסקים
הדורשים מצוינות ונוכחות דיגיטלית בלתי מתפשרת. אנו משלבים אסטרטגיות שיווק אגרסיביות

ומדויקות עם פיתוח טכנולוגי עילית, כדי להפוך את העסק שלך למוביל שוק דומיננטי.



מעטפת השירותים היוקרתית שלנו:

�� SEO וקידום אורגני מתקדם: אסטרטגיות בניית קישורים עוצמתיות וקניית קישורים ברמה הגבוהה ביותר
לדומיננטיות מוחלטת בתוצאות החיפוש.

�� פיתוח Custom )קוד אישי(: פיתוח אתרים ואפליקציות ברמות המורכבות הגבוהות ביותר, בתפירה
אישית ומדויקת לצורכי העסק ללא מגבלות טכנולוגיות.

�� אוטומציה ו-AI: פיתוח סוכני מכירות חכמים מבוססי בינה מלאכותית שסוגרים עסקאות 24/7 וחוסכים
עשרות אלפי שקלים בהוצאות כוח אדם.

�� Local SEO & PPC: קידום ושליטה אבסולוטית בכרטיס Google Business )גוגל מפות( וניהול קמפיינים
ממומנים ממוקדי המרות.

:)NAP( פרטי התקשרות ונוכחות דיגיטלית

טלפון ו-WhatsApp רשמי: 050-7418449

אזור שירות: שירות מקוון - פריסה ארצית ובינלאומית

velolinx.co.il :אתר הבית

הנכסים הדיגיטליים שלנו:
Facebook | Instagram  | Google Business

https://wa.me/972507418449
https://velolinx.co.il/
https://www.facebook.com/velolinx.backlinks
https://www.instagram.com/velolinx.agency/
https://share.google/3MktBWbjbqUnGcJAf

